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A é4) CONHECA O PORTAL R7

PILARES
, SOCIAL MEDIA
DE NEGOCIO INTERATIVIDADE

O R7.com tem em seu DNA

ainovacdo e a curadoria

de conteudo e é hoje o principal portal
de informacdes capaz de coletar tudo

0 que acontece nas redes sociais e levar
aos usuarios de forma atualizada

e personalizada.

PROJETOS COMERCIAIS
BRANDED CONTENT

Este termdmetro em tempo real
possibilita que o R7.com crie

e produza conteudos 100% atrativos
e exclusivos para impactar todos

os internautas do brasil e do mundo.

R7.COM

DISPLAY ,
ALCANCE EM MIDIA

NOSSA ESTRATEGIA
DE NEGOCIOS E DIVIDIDA PROGRAMMATIC
EM 4 PILARES PRINCIPAIS: PERFORMANCE

SUPERINTENDENCIA DE ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA
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SOCIAL MEDIA +DE + DE
INTERATIVIDADE 8 O

seguidores em todas as

perfis administrados suas redes sociais
O R7 é o mais social dos portais e nasceu ja nesse ambiente. pelo R7.com 'I‘
Com 7 anos de vida, ja possui mais de —0— .
58 milhdes de fas nos seus perfis do Facebook — mais - “ g
do que o dobro de seus principais concorrentes. -

~ ~ Y
EO - i
350 miL 229 o

média de pessoas impactadas IVl M u Melrllgﬁo honrosa . -
por postagem seguidores no twitter no “Oscar das redes sociais

Fonte: redes sociais Rede Record e R7 2016

SUPERINTENDENCIA DE ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA
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SOCIAL MEDIA PLATAFORMAS
INTERATIVIDADE n y II." E

CURADORIA DE CONTEUDO NOS CANAIS SOCIAIS

Filtro redes sociais do grupo: + DE
Utilizagao das redes que tenham maior afinidade o)
com os conteudos destacados A)

= Institucional: R7, Record e Record News
»  Programas: todos da grade da emissora
= Apresentadores/comunicadores: todos do casting on e off

Da audiéncia em
dispositivos mobile
no R7 é proveniente das

redes sociais do R7
Disseminagao de contetido:

= Videos
. , . + .
No'F|C|as com fot9s DE De page views total do R7
= Quiz compartilhavel % ja vem das redes sociais
= Conteudo em formatos diferenciados

Fonte 1 : anametrix — relatorio global — all visitors — referring domain — pageviews — margo 2016
Fonte 2 :anametrix —relatorio global — mobile — referring domain — pageviews — margo 2016

SUPERINTENDENCIA DE ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA
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20203
PUBLICIDADE DISPLAY - AA s

ALCANCE EM MIDIA em 1 O Q
— cada

internautas acessam o R7

O Portal R7 esta presente em diversas plataformas e apresenta constante crescimento,
tanto em desktop quanto em dispositivos mobile.

Milhoes de usuarios
unicos por més

44 WV Deles navegam 2 5 mm

por desktop

Utilizam
os dois
dispositivos

Preferem usar
dispositivos mdveis

Fonte: comscore key measures; multi-plataform; target: total audience; time period: mar 2016

SUPERINTENDENCIA DE ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA
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PUBLICIDADE DISPLAY
ALCANCE EM MIDIA

MOBILE

O uso de dispositivos moveis vem crescendo consideravelmente no
mundo, e o brasil € um dos paises que mais se destaca nesse assunto.

+ DE 55%

Dos page views do R7 ja vem
de dispositivos mobile

Junto com esse crescimento os habitos dos internautas vem mudando
consideravelmente se tornando hoje,
Um dos principais devices de acesso do Portal R7.

Em uma rapida analise de nossa audiéncia mobile podemos confirmar Foi . ; . it
. . oi o crescimento unique visitors
gue o R7. Com consegue atingir a “everywhere experience”. 9

vindos de mobile entre fevereiro
O 2015/2016

Fonte 1: anametrix - relatério global r7 — perfil do usuario — perfil do visitante — device — mar 2016
Fonte 2: comscore — mobile metrix media trend; target: total audience; time period: mar 2016

SUPERINTENDENCIA DE ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA
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PROJETOS COMERCIAIS
BRANDED CONTENT

O R7 conta com uma equipe qualificada para criar
e produzir projetos, visando solugdes criativas

multiplataforma, para atender as necessidades do cliente.

Combinando conteudo exclusivo,

alcance e a forca dos embaixadores Record,
o R7 entrega projetos com exceléncia,
visibilidade e interatividade.

SAO MILHOES DE POSSIBILIDADES.

EM 2016

JA FORAM + DE

355

PROJETOS

CRIADOS

SUPERINTENDENCIA DE ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA
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PROJETOS COMERCIAIS
BRANDED CONTENT

CASE: DESAFIO ONLINE MR. MUSCULO

A marca foi uma das patrocinadoras oficiais
da primeira temporada de Batalha dos Confeiteiros Brasil
e usou e abusou das acdes multiplataforma:

Prova personalizada no programa

+ Product placement

+ Canal especial mr. Musculo

+ Acdo de social tv com fabiola reipert

+ Acdo especial online no formato desafio online com Dalton Rangel
e blogueiros

+ postagens nas redes sociais do portal

+ Exposicao em midia avulsa ﬁ

CLIQUE PARA
ASSISTIR

SUPERINTENDENCIA DE ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA


http://entretenimento.r7.com/batalha-dos-confeiteiros/desafio-online
http://entretenimento.r7.com/batalha-dos-confeiteiros/desafio-online
http://entretenimento.r7.com/batalha-dos-confeiteiros/desafio-online
http://entretenimento.r7.com/batalha-dos-confeiteiros/desafio-online
http://entretenimento.r7.com/batalha-dos-confeiteiros/desafio-online
http://entretenimento.r7.com/batalha-dos-confeiteiros/desafio-online
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=2=\ 17/07 DIA DO EMOTICON

COMO SURGIU A DATA? P v L
O Dia Emoticon é comemorado em 17 de julho por causa 0 $ $ c 0
da Apple, mais precisamente devido ao seu emoticon V WP ¢
de calendario, que exibe a data “17 JUL". E p 5o
Mas, a empresa nao escolheu o numero por acaso: foi o 0 o o
neste dia, no ano de 2002, que o iCal, o calendario da Apple, @ O

para Mac foi langado. o C‘tft.‘t% ). =

SUPERINTENDENCIA DE ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA
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LA 4 PROJETO ESPECIAL

Para comemorar o Dia do Emoticon, o R7 desenvolveu um projeto especial com:

CONTEUDO EDITORIAL REDES SOCIAIS MIDIA DISPLAY

SUPERINTENDENCIA DE ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA
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= R7TESPECIAL

b(illanos dos ataques R7 EST U D I 0

€ pararam SP

" ESPECIAL DIA DO EMOTICON

O R7 estudio é um novo formato de conteudo,
no qual os usuarios tem uma experiéncia diferenciada
| de multimidia com textos, imagens, videos
CLIQUE PARA VER e infograficos numa pagina fluida. Uma verdadeira
O EXEMPLO . . . .
radiografia, com diversos pontos de vistas e estudos
aprofundados sobre o tema em questao.

NUMEROS

Teremos um especial sobre emoticons, quando
surgiram, quem criou, 0 sucesso, 0s mais usados etc.

0 INA O TRAFICO INTERNACIONAL
s limos.ias de e, o criminost s shubon # facgho & enteut na Parsges € 3¢

SUPERINTENDENCIA DE ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA


http://www.r7.com/r7/media/2016/2016-PCC/index.html
http://www.r7.com/r7/media/2016/2016-PCC/index.html
http://www.r7.com/r7/media/2016/2016-PCC/index.html

A A PROJETO ESPECIAL
A 4
@ Portal R7 | |

Sua Marca

Vi sim @portalR7 e nés vamos estar la com uma

Trés publiposts do perfil do R7 por dialogo, com surpresa para todos que forem.
mencao a marca e hashtag da campanha.

CONVERSA ENTRA
MARCAS NO TWITTER

O perfil do R7 conversara com o perfil da marca
através de emoticons, num didlogo divertido. @ Portal R7

Legal @Marca nés também vamos, nos vemos la.

*Exemplo ilustrativo.

R7 @ W)

SUPERINTENDENCIA DE ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA
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R7 TV Noticias Entretenimento Esportes Videos

L}
Anti Stress e Ansiedade

Publiciade

S IGarantidal
> D

Rede Record R7Play  Servicos L £ IO P2Y ] 1 cort RIH

A Pagina inicial

11 e o ge 206 Vock esté aqui

Entretenimento  Entretenimento

R7 Play | Fabiola Reipert | Keila Jimenez | AlvaroLeme | Love School | Estrelando | Pop | Viagens | Mulher | Famosos | R7TV | Prisma

Ana Maria Braga
termina namoro com
pto americano

sta de gr

ESCOLINHA DO PROFESSOR RAMUI
O que aconteceu com os prime
enas de nudez, Carol Castro &
para ser a nova capa da Playboy

R7 TRILHAS

Ouga as musicas
que embalam Os
Dez Mandamentos

*Exemplo ilustrativo.

INTERVENGCAO DHTML

Midia de impacto no exato dia em que
se celebra o Dia do Emoticon: 17/07.

SUPERINTENDENCIA DE ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA
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LA ) PROJETO ESPECIAL

L
=N ER En 2 . T i LHAS 7
i Anti Stress e Ansiedade s ﬁ:ﬂ
i ’ ) ( Eemailer7 L )

A Paginainicial R7 TV Noticias Entretenimento ~Esportes Video A L PSS K cor KRN

11 e o ge 206 Vock esti aqui: Pagina IncalEnteteniments

Entretenimento  Entretenimento R7 Play | Fabioka Reipert | K uiner | Famosos | R7TV | P I N I E RV E N CAO D H I M L

B dalls Midia de impacto no exato dia em que
e iatiagges se celebra o Dia do Emoticon: 17/07.

patv

enas de nudez, Carol Castro &
para ser a nova capa da Playboy

R7 TRILHAS

& Ougaas musicas
que embalam Os
Dez Mandamentos

*Exemplo ilustrativo.

SUPERINTENDENCIA DE ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA
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A 4

SUPERBANNER

3 [ oucaacoral

# Paginainicial R7 TV  Noticias Entretenimento Esportes Videos RedeRecord R7Play Servicos Re ®sE0ER G

e Abrt de 2016 Vocé esti aqui: Pégina Ink

Entretenimento  Entretenimento R7Play | Fabiola Reipert | Keila Jimenez | AlvaroLeme | Love School | Estrelando | Pop | Viagens | Mulher | Famosos | R7TV | Prisma

r'4 A Fazenda . -
Bate-papo Ana Maria Braga -
Bichos g ’ termina namoro com

Cartdes

Cartdo de Visita 3
Casa e Familia { 3 = Assista de graca a0 primeiro capituio da
nova temporada de Os Dez Mandamentos

Midia display para sustentagao =—0 TR i

Celebridade = Morre em So Paulo, aos 73 anos, o
. Estrelando Estio dramaturgo Naum Alves de Souza
ESCOLINHA DO PROFESSOR RAIMUNDO
da campanha: superbanner/island SRR .« sconeces com s prmeros aluns?
. . Reallties G e : MUSADATV

Estrelando Séries Apés cenas de nudez, Carol Castro &
Estrelando Teen 4 cotada para ser a nova capa da Playboy

Famosos e TV

Frases 3 2 R7TRILHAS

4 Ouga as musicas
Destaques que embalam Os

B f . Dez Mandamentos

Guia Mais

SUPERINTENDENCIA DE ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA
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mm Ant

i Stress e Ansiedade

> Cemmor2)

f Paginainicial R7 TV Noticias Entretenimento Esportes Videos Rede Record R7Play = Servicos ntzl_m”” G4

11 de Abril de 2016 Vocé esta aqui: Pagina In iaVEntretenimento

Entretenimento  Entretenimento

R7 Play | Fabiola Reipert | Keila Jimenez | AlvaroLeme | Love School | Estrelando | Pop | Viagens | Mulher | Famosof

Cartdo de Visita
Casa e Familia
Duelos

Estrelando
Celebridade

Estrelando Estilo

Estrelando
Realities

Estrelando Séries
Estrelando Teen
Famosos e TV

Frases

Guia Mais Destaques

*Localizagdo dos destaques sujeita a alteragdo.

Ana Maria Braga
termina namoro com
piloto americano
= Assista de graca ao primeiro capitulo da
a temporada de Os g
= Mulher de Tiago Leifert pede demisséo da
Globo e dispara: "Muito feliz"

= Morre em S&o Paulo, acs 73 anos, o
dramaturgo Naum Alves de Souza

MUSA DATV

Apés cenas de nudez, Carol Castro é
cotada para ser a nova capa da Playboy

l R7TRILHAS

& Ouca as musicas
{| que embalam Os
Dez Mandamentos

MIDIA EDITORIAL

Destaques editoriais na home page
e no canal de Entretenimento do R7
divulgando as acdes da campanha

e chamando audiéncia para elas.

SUPERINTENDENCIA DE ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA



A A PROPOSTA

g COMERCIAL




PROPOSTA COMERCIAL

PROJETO ESPECIAL DIVULGACAO
01 R7 Estudio Chamadas de destaque no R7 (home e entretenimento)

01 Conversa entre marcas no Twitter Chamadas editoriais (sem marca) nas redes sociais do R7

01 diaria de intervencdo DHTML na home 1 milh&o de impress&es de super/island

VALOR NEGOCIADO

1SEMANA  |Z2[]2,3 MILHOES RS 52.000

Havera custo de producdo, de direitos autorais e conexos que sé sera orgado apds o fechamento do escopo do projeto.
As acdes precisam ser aprovadas pelo contetdo do portal r7 e seguir as regras de implementacdo de ti.

SUPERINTENDENCIA DE ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA




PROPOSTA COMERCIAL

OBSERVACOES

1. Direitos autorais e conexos, caché, producao e algumas agdes especiais em Redes Sociais sao cobrados a parte. Estes itens nao sofrem aplicacdo de
desconto e nao estdo sujeitas a comissao de agéncia.

2. Aformalizacao de compra devera ser através de carta de acordo ou Pl e mediante o aceite do R7.

3. Pacote disponivel mediante disponibilidade de inventario na ocasidao da compra .

4. Formatos de patrocinio, didrias e horas fixas sdo comercializados pelo periodo e ndo por audiéncia. Portanto, as audiéncias sao estimativas

5. Formatos de intervencao precisam de tecnologia de terceiros (rich media) e ndo estamos considerando esse valor. O custo sera responsabilidade do
cliente.

6. Formatos Comerciais poderdo sofrer alteracdo e serao informados para nova implementacdo e ajuste.

7. O volume de midia reaplicado sé sera valido na compra total do pacote .

8. Todas as negociacdes especiais s6 serdo validas na compra total do pacote .

9. Todas as pecas e conteudo gerados pelo cliente podem ser vetados pelo editorial se forem considerados imprdéprios ou conflitantes aos servigos do
R7. Caso o volume proposto nao seja utilizado nos prazos estipulados acima, serd definido (em comum acordo) novas entregas de acordo com
inventario disponivel.

10. Quaisquer a¢des promocionais devem ser detalhas em conjunto antes do inicio da mesma.

11. Selecdo de sites e blogs somente com a disponibilidade de inventario.

12. Prazo para inicio das programacdes dos formatos tradicionais: 48 horas da data de fechamento do acordo. Os prazos para implementacdao dos
formatos especiais serdo avaliados pelo conteudo.

13. Conteudos de parceiros estao sujeitos a aprovacao dos mesmos.

14. Prazo de implementagao nos parceiros sob consulta.

15. Conteudos discriminados no projetos poderdo sofrer alteracdo e serao informados aos patrocinadores.

SUPERINTENDENCIA DE ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA
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