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UMA DAS MAIORES UNIDADES DE NEGOCIOS DO GRUPO, RESPONSAVEL POR TUDO O QUE VAI ALEM DO CANAL DE TELEVISAO.
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- MULTIPLATAFORMA
RECORD

ACLED A REDE RECORD E A MULTIPLATAFORMA RECORD, COMO OS MAIORES PRODUTORES DE CONTEUDO
EM MASSA, APRESENTAM O ACLR. UMA GRANDE NETWORK QUE TEM O OBJETIVO DE ADMINISTRAR, AMPLIFICAR E

CONSOLIDAR OS CANAIS PARCEIROS DA RECORD NO YOUTUBE.
4 0 +nE

DE VISUALIZACOE
B ? SU c;o S
ADMINISTRADOS +IlE
NO YOUTUBE
INSCRICOES
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MULTIPLATAFORMA
RECORD

A RECORD HUB E A AREA RESPONSAVEL PELO LICENCIAMENTO DE CONTEUDOS
E PROPRIEDADES DA RECORD TV.

AUDIOVISUAL LICENCIAMENTO

RECORD
HUB
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. MULTIPLATAFORMA
RECORD

AS MIDIAS SOCIAIS TIVERAM PAPEL FUNDAMENTAL NA CRIACAO DO R7.COM E HOJE AINDA MAIS DINAMICA E INDEPENDENTE,
DAO ALMA A UNIDADE ENGAGE GO. A PLATAFORMA MAIS INTERATIVA E INOVADORA DESSA SUPERINTENDENCIA.

NoeE N

EngageCO

.48 o MENGCAO HONROSA NO
+ DE + nE AWAHI]S “OSCAR DAS REDES SOCIAIS”
PERFIS
ADMINISTRADOS PELA EngageGO SEGUIDORES EM TODAS
AS SUAS REDES SOCIAIS
+DE
. )
.
R /0
\ ‘\ R
\,— \* DA AUDIENCIA EM DISPOSITIVOS
g MOBILE NO R7 E PROVENIENTE
DAS REDES SOCIAIS DO R7

+ DE

DE PAGE VIEWS
o TOTAL DO R7 JA VEM
0 DAS REDES SOCIAIS

+ DE “ 2 2 +DE 4
DE LIKES NO FACEBOOK SEGUIDORES NO TWITTER

FONTE: REDES SOCIAIS REDE RECORD E R7 2016
FONTE: GOOGLE ANALYTICS | OUTUBRO 2016 | AQUISICOES | TODO TRAFEGO | ORIGEM DE MIDIA
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MULTIPLATAFORMA
RECORD

O CONCEITO DO R7.COM E OFERECER UMA EXPERIENCIA INOVADORA NO CONSUMO DE CONTEUDO AO NOSSO
USUARIO, TRAZENDO DE MANEIRA CURADA TODO O CONTEUDO TRENDING DAS REDES SOCIAIS E WEB EM GERAL,
ALEM DO AMBIENTE R7 (CONTEUDO PROPRIO E PARCEIROS).

NOSSA ESTRATEGIA DE NEGOCIOS E DIVIDIDA EM 3 PILARES PRINCIPAIS:

R7.COM

R7TV NOTICIAS ENTRETENIMENTO ESPORTES RECORD SERVICOS

(5 ™ : Renan Calheiros é e Ll
BRANDED 5%:5 B ' 4 denunciado na i )
CONTENT oo MIDIA DISPLAY
Veja os 10 looks mais exuberantes .
do Critics' Choice Movie Awards € 3 pena. pregos 0o NAVEGACAO
S — DESTAQUE PRINCIPAL
PAUTADO POR REDES
SOCIAIS OU PELA
PROGRAMMATIC e CURADORIA
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- MULTIPLATAFORMA

RECORD

O PORTAL R7 ESTA PRESENTE EM DIVERSAS PLATAFORMAS E APRESENTA CONSTANTE
CRESCIMENTO, TANTO EM DESKTOP QUANTO EM DISPOSITIVOS MOBILE.

202028
6 ztc.,] ﬂ Q

INTERNAUTAS ACESSAM O R7

MILHOES DE USUARIOS
UNICOS POR MES

R7.COM

DELES NAVEGAM

| PREFEREM USAR
POR DESKTOP

DISPOSITIVOS MOVEIS

/

DO R7 JA VEM DE
DISPOSITIVOS MOBILE

UTILIZAM
0OS DOIS
DISPOSITIVOS

FOI O CRESCIMENTO UNIQUE
0/ VISITORS VINDOS DE MOBILE
0 ENTRE FEVEREIRO 2015/2016

FONTE: COMSCORE KEY MEASURES; MULTI-PLATAFORM; TARGET: TOTAL AUDIENCE; TIME PERIOD: OUT 2016
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\ : MULTIPLATAFORMA

RECORD

k7.com 61% DA AUDIENCIA DO R7.COM JA VEM DE DISPOSITIVOS MOBILE.

69%

DE ALCANCE
NA REGIAO

+IlE

proble: masd o que fl d nnagao
para estudar. Mais um estimulo para vocé ndo
desanimar.

MINUTOS

UNICOS MEDIA DE TEMPOQ
POR MES VIA MOBILE GASTO POR USUARIOS

DE USUARIOS

BANNER MOBILE
ISLAND MOBILE
PRE-ROLL / POS- ROLL
INTERSTITIAL

GEOLOCALIZACAO
SEGMENTACAO
RETARGETING

00 MI

DE PAGEVIEWS POR MES VIA MOBILE

FONTE: COMSCORE KEY MEASURES; MULTI-PLATAFORM; TARGET: TOTAL AUDIENCE; TIME PERIOD: OUT 2016
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MULTIPLATAFORMA
RECORD

AREA VOLTADA PARA OTT, RESPONSAVEL PELA CRIACAO, DESENVOLVIMENTO
E DIVULGACAO DE CONTEUDOS AUDIOVISUAIS VIA INTERNET NAS MAIS DIVERSAS
PLATAFORMAS DIGITAIS.

n P LAY OQUEE  BENEFICIOS COMOFUNCIONA  ASSINAR  JASOUASSINANTE

ASSISTA ARECORD ONDEE
QUANDO QUISER

Programa do Porchat - Daniel
o S e
) A 3

RS

DANIEL ALVES
PROGRAMA DE 17/11/2016

OR7Playé
Record par:
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PROPOSTA
COMERCIAL

OBSERVACOES
GERAIS

CRIAMOS CONTEUDOS LIGADOS AO RIO DE JANEIRO E SEU ANIVERSARIO EM DIVERSAS PLATAFORMAS:

You

YOUTUBE
VIDEO ON DEMAND
PRODUCT PLACEMENT

ACL[D

e

REDES SOCIAIS
PUBLIPOSTS

@

EngageGO

BRANDED CONTENT
R7 ESTUDIO

R7
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PROPOSTA
COMERCIAL

Y CANAL SABRINA SATO == A SABRINA SATO QUE VOCES NAO
L s e e e CONHECEM, AGORA COM UM CANAL
EXCLUSIVO NO YOUTUBE COM CONTEUDOS

EXCLUSIVOS, CONVIDADOS ESPECIAIS
E QUADROS ESPECIAIS.

‘ ELA NAO E CARIOCA, MAS AMA O RIO DE
PAIXAO! MUSA DO CARNAVAL NA SAPUCAI
V2 ) HA MUITOS ANOS, SABRINA PASSA MUITO
YOUTUBE TEMPO NA CIDADE MARAVILHOSA E A
CONHECE DE PONTA A PONTA. POR ISSO,

VIDEO ON DEMAND . FOI ESCOLHIDA COMO EMBAIXADORA
PRODUCT PLACEMENT / DESTE PROJETO E FARA ACOES ESPECIAIS
Yﬂ u Tu he PARA 0OS 452 ANOS DO RIO.

- VEJA O CANAL

PODERA HAVER CUSTO DE CACHE E DE PRODUCAO, QUE SERAO ORCADOS APOS O FECHAMENTO DO PROJETO

N,
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https://www.youtube.com/channel/UCUkJCgnsdYGJKyVBb2VL3NQ
https://www.youtube.com/channel/UCUkJCgnsdYGJKyVBb2VL3NQ
https://www.youtube.com/channel/UCUkJCgnsdYGJKyVBb2VL3NQ

COMERCIAL

"‘ b“’zw 452 anod PROPOSTA

*  SABRINA VISITA O TOP 5 LUGARES

You MAIS TRADICIONAIS DO RIO
ANUNCIANTE *  SABRINA MOSTRA OS BASTIDORES
ESCOLHE O ROTEIRO

DO CARNAVAL DO RIO

«  SABRINA FAZ TOUR PELA MARACANA
E ENTREVISTAS PERSONALIDADES
DO ESPORTE CARIOCA

ACL

YOUTUBE DE ACORDO COM *  SABRINA PASSEIA NA CIDADE E CONTA
PORQUE O RIO E BOSSA
VIDEO ON DEMAND O COREBUSINESS ]
PRODUCT PLACEMENT DA MARCA *  SABRINA EM ACAO LINKADA COM

SERVICOS DA MARCA RELACIONADOS
AO ANIVERSARIO DA CIDADE

PODERA HAVER CUSTO DE CACHE E DE PRODUGAO, QUE SERAO ORGADOS APOS O FECHAMENTO DO PROJETO
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PROPOSTA
COMERCIAL

COM FORTE APELO EM BRANDING
. - E POSICIONAMENTO, O R7 ESTUDIO
Brasil ganha 4,8 milhdes de CONTA COM CONTEUDO DETALHADO
SOBRE DETERMINADO ASSUNTO.

desempregados em 2 anos

OS USUARIOS TEM UMA EXPERIENCIA
DIFERENCIADA E MULTIMIDIA
COM TEXTOS, IMAGENS, VIDEOS
E INFOGRAFICOS EM UMA UNICA

e A o PAGINA FLUIDA.

BRANDED CONTENT
PUBLICAREMOS UM ESTUDO

, COMPLETO DA CIDADE DO RIO DE
R7 ESTUDIO JANEIRO COM HISTORIA, GALERIA DE
CURIOSIDADES, ETC.

CASE EXEMPLO R7 ESTUDIO /‘/-
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http://www.r7.com/r7/media/2016/20160729-especial-desemprego/index.html
http://www.r7.com/r7/media/2016/20160729-especial-desemprego/index.html
http://www.r7.com/r7/media/2016/20160729-especial-desemprego/index.html

PROPOSTA
COMERCIAL

BRANDED CONTENT

R7 ESTUDIO

OBSERVACOES
GERAIS

ANUNCIANTE ESCOLHE
ATE 4 TEMAS

DE ACORDO COM
O COREBUSINESS
DA MARCA

O RIO DO NASCIMENTO ATE OS DIAS
DE HOJE (DADOS HISTORICOS)

* A GASTRONOMIA NA CIDADE

* OSAMBA

* A BOSSA NOVA

* OSPOETAS

+ OS PONTOS TURISTICOS E SUA HISTORIA
* OS GRANDES TIMES ESPORTIVOS

« [CONES DA CIDADE MARAVILHOSA

* CURIOSIDADES
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EngageGO

REDES SOCIAIS

PUBLIPOSTS

PROPOSTA
COMERCIAL

-, Programa do Porchat [l watching Programa do Porchat
ol with M&M'S Brasil

vember 11 at 5:40pm - @

Natal ta chegando! Um potdo desses de M&M's ndo cairia mal, ndo... & &

Aproveite e participe da promocdo: cadastre o cupom fiscal de duas
embalagens de qualquer M&M'S Brasil no site votemms.com.br e vote no
seu preferido: #mmschocolate ou #mmsamendoim? O codigo que vocé
recebe em troca pode ser trocado por um #McFlurry de M&M's no
McDonald's! E de quebra vocé seleciona qual vai ser o sabor da sobremesa
de verdo do Mc. #ProgramadoPorchat #MMs #MeMs #VoteMMs
#mmsbrasil

See Translation

105,273 people reached Boost Post

TEREMOS UMA SERIE DE
PUBLIPOSTS NO PERFIL DO r7
(COMPARTILHADOS PELOS PERFIS DA
PROGRAMAGCAO DO RIO) NA SEMANA
DO ANIVERSARIO DA CIDADE COM
CONTEUDO VOLTADO PARA
O UNIVERSO DA MARCA.

AS POSTAGENS PODERAO TER:
* MEMES
* |AMEGNS
 VIDEOS ENVIADOS PELO
ANUNCIANTE

? POSTS COM @ E # DA MARCA

POSTS EDITORIAIS SEM MENGAO
MAS DIVULGANDO OUTRAS AGOES
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11.
12.

13.
14.
15.
16.

OBSERVAGCOES
GERAIS

DIREITOS AUTORAIS E CONEXOS, PRODUCAO E ALGUMAS ACOES ESPECIAIS EM REDES SOCIAIS SAO COBRADOS A PARTE. ESTES ITENS NAO SOFREM APLICACAO DE DESCONTO E NAO
ESTAO SUJEITAS A COMISSAO DE AGENCIA.

A FORMALIZAGAO DE COMPRA DEVERA SER ATRAVES DE CARTA DE ACORDO OU PI E MEDIANTE O ACEITE DO R7.

PACOTE DISPONIVEL MEDIANTE DISPONIBILIDADE DE INVENTARIO NA OCASIAO DA COMPRA .

FORMATOS DE PATROCINIO, DIARIAS E HORAS FIXAS SAO COMERCIALIZADOS PELO PERIODO E NAO POR AUDIENCIA. PORTANTO, AS AUDIENCIAS SAO ESTIMATIVAS .

FORMATOS DE INTERVENGAO PRECISAM DE TECNOLOGIA DE TERCEIROS (RICH MEDIA) E NAO ESTAMOS CONSIDERANDO ESSE VALOR. O CUSTO SERA RESPONSABILIDADE DO CLIENTE..
FORMATOS COMERCIAIS PODERAO SOFRER ALTERAGCAO E SERAO INFORMADOS PARA NOVA IMPLEMENTAGAO E AJUSTE.

O VOLUME DE MIDIA REAPLICADO SO SERA VALIDO NA COMPRA TOTAL DO PACOTE .

TODAS AS NEGOCIAGOES ESPECIAIS SO SERAO VALIDAS NA COMPRA TOTAL DO PACOTE .

TODAS AS PECAS E CONTEUDO GERADOS PELO CLIENTE PODEM SER VETADOS PELO EDITORIAL SE FOREM CONSIDERADOS IMPROPRIOS OU CONFLITANTES AOS SERVICOS DO R7. CASO O
VOLUME PROPOSTO NAO SEJA UTILIZADO NOS PRAZOS ESTIPULADOS ACIMA, SERA DEFINIDO (EM COMUM ACORDO) NOVAS ENTREGAS DE ACORDO COM INVENTARIO DISPONIVEL.

QUAISQUER AGOES PROMOCIONAIS DEVEM SER DETALHAS EM CONJUNTO ANTES DO INICIO DA MESMA.
SELECAO DE SITES E BLOGS SOMENTE COM A DISPONIBILIDADE DE INVENTARIO.

PRAZO PARA INICIO DAS PROGRAMAGOES DOS FORMATOS TRADICIONAIS: 48 HORAS DA DATA DE FECHAMENTO DO ACORDO. OS PRAZOS PARA IMPLEMENTAGAO DOS FORMATOS
ESPECIAIS SERAO AVALIADOS PELO CONTEUDO.

CONTEUDOS DE PARCEIROS ESTAO SUJEITOS A APROVAGAO DOS MESMOS.
PRAZO DE IMPLEMENTAGAO NOS PARCEIROS SOB CONSULTA.
CONTEUDOS DISCRIMINADOS NO PROJETOS PODERAO SOFRER ALTERAGAO E SERAO INFORMADOS AOS PATROCINADORES.

REEXIBICAO/REPRISE — A REEXIBICAO CONTIDA NO PROJETO E REFERENTE A REPRISE DA ACAO NA INTERNET COM SEUS DIREITOS AUTORAIS E CORRELATOS. O INVESTIMENTO REFERENTE
A REEXIBICAO PODERA SER CONVERTIDO EM MIDIA NO PORTAL R7, CONFORME NEGOCIACAO.

S
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OBSERVAGCOES
GERAIS

.

POLITICAS COMERCIAIS ACLR

10.

11.
12.

13.

DIREITOS AUTORAIS E CONEXOS, PRODUCAO E ALGUMAS ACOES ESPECIAIS EM REDES SOCIAIS SAO COBRADOS A PARTE. ESTES ITENS NAO SOFREM APLICACAO DE DESCONTO E
NAO ESTAO SUJEITOS

A COMISSAO DE AGENCIA, DEVENDO SER AUTORIZADOS EM UM DOCUMENTO SEPARADO DA MIDIA.

A FORMALIZACAO DE COMPRA DEVERA SER ATRAVES DE CARTA DE ACORDO OU PI E MEDIANTE O ACEITE DO ACLR.

PACOTE DISPONIVEL MEDIANTE DISPONIBILIDADE DE INVENTARIO NA OCASIAO DA COMPRA.

FORMATOS DE PATROCINIO, MERCHANDISING ONLINE E PRODUCT PLACEMENT SAO COMERCIALIZADOS PELO PERIODO E NAO POR AUDIENCIA. PORTANTO, AS AUDIENCIAS SAO
ESTIMATIVAS.

FORMATOS COMERCIAIS PODERAO SOFRER ALTERACAO E SERAO INFORMADOS PARA NOVA IMPLEMENTACAO E AJUSTE DO VOLUME DE MIDIA REAPLICADO SO SERA VALIDO NA
COMPRA TOTAL DO PACOTE .

TODAS AS NEGOCIACOES ESPECIAIS SO SERAO VALIDAS NA COMPRA TOTAL DO PACOTE.

TODAS AS PECAS, CONTEUDO OU ROTEIROS GERADOS PELO ANUNCIANTE PODEM SER VETADOS PELO EDITORIAL DO ACLR OU PELO ARTISTA SE FOREM CONSIDERADOS
IMPROPRIOS OU CONFLITANTES

A LINHA EDITORIAL.

CASO O VOLUME PROPOSTO NAO SEJA UTILIZADO NOS PRAZOS ESTIPULADOS ACIMA, SERA DEFINIDO (EM COMUM ACORDO) NOVAS ENTREGAS DE ACORDO COM INVENTARIO
DISPONIVEL.

QUAISQUER ACOES PROMOCIONAIS DEVEM SER DETALHAS E APROVADAS PREVIAMENTE.

PRAZO PARA INiCIO DAS PROGRAMACOES DOS FORMATOS TRADICIONAIS: 48 HORAS DA DATA DE FECHAMENTO DO ACORDO. OS PRAZOS PARA IMPLEMENTAGAO DOS FORMATOS
ESPECIAIS SERAO AVALIADOS PELO TIME ACLR.

CONTEUDOS DISCRIMINADOS NO PROJETOS PODERAO SOFRER ALTERACAO E SERAO INFORMADOS AOS ANUNCIANTES.

TODO E QUALQUER CONTEUDO PRODUZIDO PELO ACLR E DE PROPRIEDADE DA NETWORK, PARA COMPARTILHAMENTO EM OUTRAS PLATAFORMAS DEVERA SER PREVIAMENTE
APROVADO PELA MESMA.

CENARIOS, AMBIENTACAO E FORMATOS ESPECIAIS DEVEM SER PREVIAMENTE ANALISADOS E PRECIFICADOS COMO PRODUCAO EM DOCUMENTO SEPARADO.
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