-
-
-
-
-
-
-
-
a
-
-
w
-
-
R
“
“

AEEEEEEREE

lataforma

1P

qe
i’
AN
-
Q,
-
o
a¥

Mult

v1"”"""""“'.'..'.....'""""Wﬂ"'NN""WNﬂnNnnwhh




Voce E 100

g — Desconhecidos M
CASA oo VALE
pes(;gg? ESPACO pena p

]




O que vale a pena é Um confinamento de portas abertas

nferir diferente de tudo o que 4 se viu /
&O\grle%ﬁs Sév
RECORD T@E! 1 O O)esconhecidos() 1desafio
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Conviver por 01 més em uma CaSa projetada |
para uma familia de apenas 04 pPesso0as, :

|

|

|

superando suas limitacoes advindas da alimentacao

restrita, falta de conforto e do PESO das

Quem quiser, pode desistir a qualquer
momento,
_ no entanto, somente o UItiIMo a Sall’ levara um




O programa colocars 3 prova;

Jogo de

: Comportamen
cintura dos P

to frente as .
Principios
morais e
valores de
cada

- jogador

e -

participantes Ml adversidades

diarias

E nessa incessante disputa por influéncia e

eSpaco SN g g . ~

ter fn’tellgen(:la emocional, capacidade de adaptacao e
estrategia sio os diferenciais para quem quer vencer esse Jogo
de desisténcia e resistencia!
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Uma grande novidade:

0 0 0 O premio sera

""' administrado
pelos proprlos

Premio

R$1 MILHAO

Como a acomodacao e os mantimentos sao
provisionados para uma familia pequena,

deve-se gastar parte do valor do
prémio para suprir algumas

necessidades ,CQHO a compra de:

v Produtos de higiene pessoal
v Produtos de limpeza ,
v Ou mesmo regaliaspara = =>==========c==s=r=a=
satlsfa(;ao pessoal ou =
cole B e == =
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y4 § . e | Tercas e Quintas-feiras,
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Reexibicdo;

= abados
Mlon apos osaCine Aventura
Marcos Meg@
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Um dos maiores in
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PERiODO DE 12 quinzena de Junho de 2017

GRAVACAO:
Maio/Junho ===  Diregio Geral:

— Rodrigo Carelli

- Fontes wwwforbes.com.br/listas/2016/05/30-celebridades-— C ) ==
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https://www.facebook.com/MarcosMionOficial
https://twitter.com/marcosmion?lang=pt
https://www.instagram.com/marcosmion/

Cada participante sO
pode levar consigo

0

CAIXA

' Contendo sdus
. perte
pessoais

Ol

REPORTER

estara entre os
participantes @
CAS

1oticiando ﬁ confusoes

Todos os

dias, a casa
recebe

PAPAIHFIHRPESSOAS




Dinamica do Reality

— T e g A cada
4 ( semana € T direit
:E“ ) em 1reito d

""" ()lel acomodacio com
@ @éé conforto emu ’

CAPITAO privativ

- responsavel pelas e :’h
Uma VIilrine r,1a compras e regras da 1
despensa mostrara as casa. 3 /
ofertas da “

. o 5"'@5
urante seu reinado, )
semana, S0

pode comprar algo

sugestionando a especial s6 para E
compra pelos ele e alguns

participantes. escolhidos. C«\




Dinamica do Rea /ify

Através de VOtacao popular
sao definidos (EI— P OPUL ARE S

que disputam ‘a lideranca da semana
seguinte

- POPULARES

que estao na zona de
risco para
eliminacao

= g am.

A cada semana, 0 capitao
escolhera um bau que
definira
a quantidade de
pessoas

0

para SAll' da casa's

D



DESAFIOS

O apresentador propoe tarefas
em que a casa pode ganhar algum

v Resgz]i?grngﬁ‘{éi(zfo valor do

premio

v’ Ganhar refeicdo
v’ Limpeza da casa

Dinamica do Rea /ify

01

TENTACAO

E colocada fora da casa para

despertar o desejo dos
participantes.

Quem sair para a disputa e
ganhar, pode voltar

para a CASA.




Ha mais de DEZ ANOS, o género

REALITY SHOW

esta presente na grade de programacao

da RECORD TV

atraindo sempre MILHARES

de telespectadores.

dos domicilios
brasileiros

11hoes
Em 2016 foram: :Le telespéctadores

—— —_ = e

D e e =

. — Ii-ciw-c == = =

187'.'165.714



A audiéncia dos realities € composta SEXO FAIXA ETARIA
PRINCIPALMENTE

por MULHERES e & 62% 32 milhdes 4-17 D 16% |_800 mil
pelo publico adulto com

MAIS DE 18 ANOS B RS 1834 D 25% | 1.3 milhdo)

CLASSE SOCIAL S

5 | mllhO eS 1,4 milhio

de telespectadores PREZ DI 1,2 milhio
pPOr minuto FEEETT prosme

& pE D 21% 1,1 milhio 60+ >jll%J_&5.Q.mﬂJ_

50-59 2 15% | 750 mil
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Entrega Comercial Interatividade na Tela

MULTIPLATAFORMA Durante a exibicao do programa, as redes sociais

serao levadas para a tela da RECORD TV através do
formato de interatividade social tickers, que conta
com plateia virtual e comentarios postados com
determinada hashtag aparecendo no GC em tempo
real. O logo do patrocinador estara presente na arte
grafica, ao lado das fotos/comentarios.




Entrega Comercial

MULTIPLATAFORMA

Flock to Unlock com Tweet Autoreply

Durante a exibicao do programa, os telespectadores
serao convidados a postar uma hashtag determinada
para atingir uma meta de mencoes ou tweets.

Ao atingirem essa meta, um conteudo exclusivo em
video sera liberado no site do reality. Além disso, todos
que twitarem a hashtag receberao um agradecimento e
o video via direct messege do perfil de A Casa.

O patrocinador estara presente nos seguintes formatos:
direct messege, GC chamando para a acao na TV e
hashtag utilizada. Além disso, também podera escolher
o assunto do video liberado.




Entrega Comercial

MULTIPLATAFORMA

Infiltrados ~ Enquete na Tela

Reporteres do R7 entrarao infiltrados na Casa como
participantes do programa e ficarao pelo menos uma
semana registrando tudo nao s6 para a TV, mas
também em celulares para versao  exclusiva na
internet — diarios, depoimentos etc.

Teremos enquetes de opiniao na tela, com a marca
patrocinadora para saber o que o publico mais esta
gostando nas acoes dos infiltrados.

~ Os reporteres
causadores




Ent'rega Comercial

MULTIPLATAFORMA

A Casa 360° ~ Foto Facebook

Um grande complemento de arte visual vai sanar a
curiosidade do publico em conhecer A Casa.

Teremos uma foto 360° interativa: ao clicar em cada
comodo e girar, o internauta conseguira ver o
“apertamento” em detalhes. Esse tour virtual sera
postado no Facebook do programa e no site oficial.



https://www.facebook.com/portalr7/photos/a.463746656637.246885.142404191637/10154115678451638/?type=3&theater

En["rega Comercial Facebook Live com os Eliminados

MULTIPLAT AFORM A Entrevistamos os eliminados, especialmente nas fases

mais avancadas do jogo, logo apos a saida do reality
show (ou logo apos sua primeira participacao na TV).

As entrevistas acontecem no Facebook do programa, e
posteriormente serao disponibilizadas on demand na
rede social e no site oficial.

Live com elimidados
wer Couple




Ent'resa Comercial Vinhetas de Oferecimento no Youtube

MULTIPL AT AFORM A Nos videos do programa postados em seu canal

oficial no Youtube, o patrocinador podera entrar
com vinheta de oferecimento rotativas antes e
J—— depois dos conteudos (abertura e encerramento).




Ent'resa Comercial Conteudo Extra no Youtube

MULTIPLATAF ORM A O canal A Casa, no Youtube, trara conteudos

exclusivos e extras, preparados pela producao
do proprio reality show. Serao cenas inéditas,
separadas  especialmente para o ambiente
digital conduzidas por um apresentador.

)
y s
»»»»»»
sssbp®?




Ent'rega Comercial

MULTIPLATAFORMA

Confessionario Branded no Youtube

Montaremos confessionario / sala de descompressao
para os participantes desabafarem quando sentirem
necessidade. O ambiente sera oferecido ¢ estara
envelopado pela marca do patrocinador, que
também podera dar nome ao local.

Oconteudo dos participantes dentro  desse
confessionario estara no canal do YouTube do
programa e podera ser postado nas redes sociais.




Ent'resa Comercial Desafio da Semana ~ Envie sua Foto

MULTIPL AT AFORM A Escolhemos uma tarefa relacionada as provas do

reality para que o publico realize em casa. Exemplo:
“Colocar dez pessoas em um Fusca”.

Para participar, o publico devera postar fotos do
desafio cumprido com uma hashtag definida.

S #SOUARROZCOMFEIJAO

zcomfeldo e interaja com o cial Camill

Essas fotos estarao reunidas num mosaico interativo
no site oficial A Casa e as melhores reproducoes das
provas serao exibidas no final do programa seguinte
ou durante o intervalo.




Entrega Comercial

MULTIPLATAFORMA

Faca sua Caixa

No site oficial de A Casa, teremos um game no estilo
“drag and drop” (arrastar e largar) em que o
internauta pode escolher objetos graficos e montar sua
propria caixa virtual de sobrevivéncia.

No decorrer do jogo, ¢ possivel atrelar um “quem seria
vocé na Casa”, caso a sua caixa do internauta seja no
estilo ou idéntica a de algum outro participante

O resultado podera ser compartilhado nas redes sociais.




Ehtrega Comercial Game: Onde esta Wally?

MULTIPL AT AFORM A No site oficial de A Casa, teremos um game no estilo

“Onde esta Wally”: havera fotos da Casa unindo os cem
participantes € a meta sera encontrar um determinado
participante ou objetos no meio da multidao.

E possivel criar uma imagem com resposta negativa
para cliques errados e positiva para o unico clique
certo. O resultado podera ser compartilhado via botao
“share” nas redes sociais dos internautas.




Ent'rega Comercial

MULTIPLATAFORMA

Contagem Regressiva

Teremos no Facebook de A Casa uma contagem
regressiva para a estreia do programa. Sera um
live de interatividades de no minimo 24h, com
um grande alcance de publico.



https://www.facebook.com/870890653013854/videos/vb.870890653013854/942232579212994/?type=2&theater&notif_t=like&notif_id=1493930034394543
https://www.facebook.com/870890653013854/videos/vb.870890653013854/942232579212994/?type=2&theater&notif_t=like&notif_id=1493930034394543

Eht"rega Comercial Memes e Gifs nas Redes Sociais

MULTIPL AT AFORM A Durante o reality, faremos publiposts nas redes sociais

com memes ¢ gifs dos melhores ¢ mais engracados

momentos. O patrocinador estara presente na mencao
e das postagens, além de poder compartilhar todo o
Com qual das versdes belissimas de Sabrina Sato vocé mais se identifica? conteado em SuaS pr(’)prlas redes SOClaIS.

Comente com a hashtag € marque aguela sua miga que também AHAZA
@ @ http/ir7.com/jGzk
- Acesse o R7.com/Play e assista as integras do #ProgramaDaSabrina

_ #PlenamenteBela— %
il <\="" . 4

#Naturalmentelinda
oM

A

PLUSI
O formato “queridinho” nas redes

"/ Record TV® & sentindo-se divertido
Publicado por Talita Badasi [?]-28 00-@

Perci também entrou na onda do hit do momento 3

« Acesse 0 R7.com/Play e assista as integras do #CidadeAlerta podera" ser eX].bldO em real time no GC
do programa (necessario aderir também
ao formato de interatividade na tela).

e e T e e e




Ehfrega Comercial Vale a Pena Ver Direito A Casa

MULTIPL AT AFORM A Os melhores momentos de A Casa serao analisados

pelo apresentador do reality, Marcos Mion, no quadro
Vale a Pena Ver Direito do seu canal no Youtube.

“lioN gl -
E A c c
N e [rreverente como sempre, Mion vai dar o seu parecer
e sobre cenas de participantes ja eliminados e comentar
a passagem deles pelo programa. O oferecimento do

e quadro sera da marca patrocinadora.

uuuuuu




Enfresa Comercial‘ Formatos de Midia

MULTIPLAT AFORM A Para fechar o patrocinio, dando mais visibilidade e

alcance a marca, contamos com midia display no site
oficial de A Casa, nos seguintes formatos rotativos:

ENIMENTO  ESPORTES RECORD  SERVICOS S Ul ° BaCkground
A CASA * Superbanner/Island
HOME MATERIAS GALERIAS VIDEOS ESPECIAIS * Island Mobile

PERFIS DOS e Banner MObﬂC
PARTICIPANTES

VOTACAO

INTERATIVIDADE




Aggo Extra

MULTIPLATAFORMA

Ativacoes Publicas

Poderemos promover ativacoes® em locais publicos,
colocando muita gente em um ambiente so (podera ser
uma réplica da casa) para que o publico sinta como ¢ o
aperto do reality A Casa na “pratica”.

A acao sera transmitida ao vivo pelo Facebook do
programa (compartilhada pelo do R7) e depois ficara
disponivel on demand para o publico rever.

*Havera custos de producao/caché a serem orcados
separadamente para a ativacao.
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10.

11.
12.
13.

Direitos autorais e conexos, producdo e algumas agdes especiais em redes sociais sdo cobrados a parte. Estes itens ndo sofrem aplicacdao de desconto e ndo estdo sujeitos

a comissao de agéncia, devendo ser autorizados em um documento separado da midia.

A formalizacdo de compra deverd ser através de carta de acordo ou pi e mediante o aceite do aclr.

Pacote disponivel mediante disponibilidade de inventario na ocasido da compra.

Formatos de patrocinio, merchandising online e product placement sdo comercializados pelo periodo e ndo por audiéncia. Portanto, as audiéncias sdo estimativas.

Formatos comerciais poderdo sofrer alteracao e serdo informados para nova implementacao e ajuste do volume de midia reaplicado sé sera valido na compra total do pacote .
todas as negociacdes especiais so serdo validas na compra total do pacote.

Todas as pecas, conteudo ou roteiros gerados pelo anunciante podem ser vetados pelo editorial do aclr ou pelo artista se forem considerados imprdprios ou conflitantes

a linha editorial.

Caso o volume proposto ndo seja utilizado nos prazos estipulados acima, sera definido (em comum acordo) novas entregas de acordo com inventario disponivel.

Quaisquer acdes promocionais devem ser detalhas e aprovadas previamente.

Prazo para inicio das programagdes dos formatos tradicionais: 48 horas da data de fechamento do acordo. Os prazos para implementagdao dos formatos especiais serdao avaliados pelo
time aclr.

Conteudos discriminados no projetos poderao sofrer alteragdo e serao informados aos anunciantes.

Todo e qualquer conteudo produzido pelo aclr é de propriedade da network, para compartilhamento em outras plataformas devera ser previamente aprovado pela mesma.

Cenarios, ambientagdo e formatos especiais devem ser previamente analisados e precificados como produgdao em documento separado.







