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ESTREIA PREVISTA

19 Quinzena de Setembro/2017

Segunda a Sexta logo apds o Jornal da Record
Sdbado logo apds o Programa da Sabrina
Domingo logo apds o Domingo Espetacular







NOVA ESTRUTURA

Confinados numa fazenda do interior de Sao Paulo,
as celebridades enfrentam desafios e realizam,

semanalmente, diversas tarefas do campo.

A nova sede de A Fazenda €& o grande diferencial
dessa edicdo. O novo espaco também contard
com diversas cmeras encarregadas de monitorar

os participantes 24 horas por dia.
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A cada dia
da semana,

surpreenderdo

o telespectador.

Sujeita a alteracdo

MECANICA'

Segunda-feira: Votacdo - ao vivo
Terca-feira: Prova do Fazendeiro
Quarta-feira: Convivéncia
Quinta-feira: Eliminacdo — ao vivo
Sexta-feira: Prova da Chave

Sdbado: Festa

Domingo: Atividade Especial




J& consolidada apés oito edicoes, A Fazenda
estd de volta e vai marcar presenca todas as
noites nos lares brasileiros.

Uma excelente oportunidade para divulgar a sua

marca/produto a milhoes de telespectadores que
estardo ligados na RECORD TV, ao longo de quase
frés meses, para acompanhar, torcer e interagir
com o reality.

Assistem Populacgéo

frequentemente

REALITY
SHOW :

Fonte - Kantar Ibope Media - Target Group Index bry1éw2+y17w1 (fevi5-jan1é) (pessoas) — preferéncias de programacdo: assiste frequentemente |RECORD TV: assistiu nos Ultimos 7 dias.

Reality Show esta entre os
géneros preferidos dos brasileiros.

Em muitas rodas de amigos ou nas reunioes da
familia, os programas do género viram assunto nas
conversas. E os telespectadores da RECORD TV se
identificam com o género mais do que a média
da populacado.

Telespectadores
RECORD TV

Afinidade




Um publico que assiste TV Telespectadores da RECORD TV que assistem Reality Show
possuem alta afinidade com os dois meios: veem televisdo

enquanto navega na internet. enquanto acessam a infernet.

Acessam a internet enquanto assistem TV

Enquanto assistem TV, fazem buscas na Internet
sobre os produtos que veem anunciados

@mv\@

Engquanto assistem TV, costumam comentar o

- S .. 18, 4%
que estdo assistindo nas redes sociaqis
Costumam comentar sobre marcas
nas redes sociais VD\@
Pobulacs Telespectadores =t % ]
L RECORD TV | Assistem _Afinidade
Reality Shows

@ REOORDTV
u

Fonte — Kantar IBOPE Media - Target Group Index BrY16w2+Y17w1 (Fev15-Jan1é) (Pessoas) — Preferéncias de Programagdo: assiste Frequentemente — Emissora RECORD TV: assistiu nos Ultimos 7 dias RECORDTV
* em relacdo ao total da populacdo



O publico que
assiste Reality
Show na
RECORD TV
tem potencial
de compra e
consome
diversos
segmentos de
produtos.

Média de
telespectadores
atingidos por
minuto pelo
género Reality
Show na
RECORD TV:

Afirmam que Consomem Consomem Gostam de provar
educacdo é o melhor refrigerantes* chocolates e novos produtos
caminho para garantir bombons* alimenticios

um bom futuro

Gostam de Usam esmalte Sentem prazer Gastam muito
cozinhar para unhas* em qualquer tfipo dinheiro com
de compra cosméticos e

produtos para
higiene pessoal

Consomem Usam tintura
cerveja* para cabelo*** automovel nos ou suplementos**

Pretendem comprar Consomem vitaminas

proximos 12 meses

-
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Fonte: Kantar IBOPE Media - MW TGR Consolidado 11 Merc - Género Reality Show - Jun a Dez/2016 | Target: AS ABCDE 12-75 | RECORDTV  secono -
*(lt. 7 dias, ** Glt. 30 dias, *** Ult. 6 meses | Audiéncia projetada Atflas de Cobertura RECORD TV 2017



Acompanhe os excelentes resultados
da ultima edicao de A Fazenda.

a Fazenda 7.

Audiéncia Tempo de Alcance de
Transmissao Telespectadores
8 52 63 h 120
24 Milhées oras | M
de domicilios por minuto de envolvimento Milhoes
de telespectadores + 3,7
em todo o Brasil Milhées de
w 7 2 . telespectadores
et J . em relacdo
F23/ wmilhses

de telespectadores por minuto .
o dos domicilios @
2 1 /o ligados em
todo o Brasil

Y
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Fonte: Kantar IBOPE Media - MW TR PNT - A FAZENDA — 2015 (8° temporada) | Género Reality Show TV Aberta (REC/GLO/SBT/BAN/RTV) - 2015 RECORDTY
Composicdo da base da participagdo: REC, GLO, SBT, BAN, RTV | Alcance projetado no Atlas de Cobertura RECORD TV 2017 - Univ. Telesp. 188.789.515.



Perfil do Publico

Adequacao com diversos publicos

A audiéncia do readlity foi composta Os indices de afinidade mostram que A FAZENDA

principalmente pelo publico adulto, acima dos tem total adequacdo com diversos targets:

18 anos e pelas classes sociais ABC. adultos, mulheres, donas de casa de todas as
classes sociais e faixas etdrias.

140%
128% 130%

37% '.‘ '.| 63% A A

120%

classes

83% ABC

acima de DC MM MM MM MM

o ABCDE  AB AB ABC  ABCDE
o AN cc02-09 18+ 3549 2549 25+

N
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R LR R eI W TR PNT - A FAZENDA - 2015 RECORDTV




Entrega Comercial - RECORD TV

e Segunda a Sexta, logo apods Jornal da Record e
e SGbado, logo apds o Programa da Sabrina e Domingo, logo apds Domingo Espetacular e
e Esfreia Prevista: 01 Quinzena de Setembro/17 e 86 Episddios e

Patrocinio
86 vinhetas caracterizadas (01 por programay);
43 comerciais de 30" (01 por programa, em dias alternados);

65 chamadas caracterizadas no periodo, em hordrio rotativo (ab/enc).

TOTAL: 194 insercoes
® C @
RN RECORDTV

RECORDTY  frconowe ws




Entrega Comercial - RECORD TV

Merchandising’
02 Provas contextualizadas ao contetudo do reality, envolvendo o conceito da marca.

20 Visualizagoes da marca/produto em local estratégico da Fazenda, exibidas ao
longo da temporada.

02 Ac¢oes Integradas, envolvendo o conceito da marca com o oferecimento de seus
produtos em entrega de kit/ premiacdo; almoco/ jantar; sessdo exclusiva de cinema.

43 Inserts de Video Animados, insercdes graficas, exibidas ao longo da temporada.

TOTAL: ¢7 insercoes
TOTAL PATROCINIO + MERCHANDISING : 261 INnsercoes

'A enfrega de merchandising sugerida poderd ser readequada, dentro do mesmo investimento proposto, de acordo com a campanha do

anunciante e adequacado editorial. Formato disponivel apenas para Mercado Nacional — NET., N

Haverd custos de Direitos Autorais e correlatos(midia) e de producdo. (J
R

Custos de producdo serdo orcados e propostos apds definicdo do projeto. RECORDTV

RECORDTY




Entrega Comercial Local - RECORD TV

86 vinhetas caracterizadas (01 por programa)

43 comerciais de 30" (01 por programa, em dias alternados)

TOTAL 129 insercoes

172 vinhetas caracterizadas (02 por programa)

43 comerciais de 30" (01 por programa, em dias alternados)

TOTAL 215 insercoes




Patrocinio RECORD NEWS

® Os melhores momentos serdao exibidos no dia seguinte na RECORD NEWS, no prime time do canal.
Bloco Especial no programa Zapping
(Inédito, as 22h00 + Reapresentagao, as 16h00)

Patrocinio
172 vinhetas caracterizadas (01 por programa).
172 comerciais de 30" (01 por programa).

350 chamadas caracterizadas no periodo, em hordrio rotativo (ab/enc)

TOTAL: 694 insercoes




Merchandising RECORD NEWS

® Para ampliar o alcance da campanha, as acdes de merchandising da RECORD TV, serao reexibidas na RECORD NEWS,
em um bloco especial do programa Zapping (Inédito, as 22h00 + Reapresentagdo, as 16h00)

Merchandising

04 Provas

40 Visualizacoes

04 Acoes Integradas (envolvendo o conceito da marca com o oferecimento

de seus produtos em entrega de kit/ premiacdo; almoco/ jantar; sessdo exclusiva de cinema.

86 Inserts de Video Animados

TOTAL: 134 insercoes
TOTAL PATROCINIO + MERCHANDISING : 828 INnsercoes

N
'As acoes de merchandising serdo as mesmas exibidas na RECORD TV. D (_‘i
RN oo

RECORDTY



RECORD NEWS

AMPLIE A VISIBILIDADE
DA SUA CAMPANHA

Na RECORD NEWS, com a midia sugerida, sua marca

poderd ter mais de 40 MILHOES DE IMPACTOS,

no mercado nacional.

Fonte: Kantar IBOPE MW PNT Abril/2017 - Tabela de programacdo e Faixa Hordria das 07h24h para as chamadas.
Projecdo de Impactos: Rat% x Insercdes x Atlas de Cobertura Record News: 106.551.717 individuos com TV.




Patrocinio MULTIPLATAFORMA

Matérias e Galerias Customizadas (D

Camaval 2017! Xuxa vai participar do desfile da Grande Rio
em homenagem a lvete Sangalo

Apresent3dors 3cSM0oU CONVAS Para nofte Sspacial de su3 amiga

Matérias especiais e virais sobre o programa
A Fazenda vao falar sobre as provas, os
participantes, sempre ressaltando algo relacionado
ao core business da marca.

Essas matérias estardo no site do programa e Sl
contarao com topo header customizado da marca. ———

Recomendadas para vocé

Exemplo llustrativo

® C @
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Patrocinio MULTIPLATAFORMA

Formatos de Midia Display
no Site de A Fazenda

Formatos de midia com as pecas da
marca ajudarao a divulga-la e relaciona-la
mais ainda ao programa:

Background
Superbanner/Island
Island Mobile
Banner Mobile

PERFIS DOS
PARTICIPANTES

VOTACAO

INTERATIVIDADE

Exemplo llustrativo




Patrocinio MULTIPLATAFORMA

Tripa Especial A Fazenda
Na Homepage do R7 By Marca

volta  VeJa os destaques  Atriz arry
em - e frustragd nfuséc
do tenis em

Noticias e destaques do programa serao
reunidas numa area exclusiva da home do
R7 com o oferecimento da marca (selo AFAZENDA

s argetn OFERTAS 500 S
patrocinio). —

es-  co ocomo ol
2016 seuvizinho EX)
1 !9 COMPRE AGORA
RS 'w SH®PPING RECORD

Em meio as noticias, a marca podera incluir
e intercalar ofertas e promocoes.

Exemplo llustrativo
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Patrocinio MULTIPLATAFORMA

Conteudo Extra no Canal
do Programa no Youtube

A Fazenda tera um canal exclusivo no Youtube com
conteudo especial:

Curiosidades da nova fazenda;
Entrevistas com os participantes; ‘ —

s EM BREVENO

Os videos terao vinheta de oferecimento da marca,
serao divulgados através de posts editoriais nas
redes sociais de A Fazenda e de destaques na home

page do R7.




Patrocinio MULTIPLATAFORMA

Publiposts nas
Redes Sociais

Faremos posts nas redes sociais de
A Fazenda, reaplicados nos perfis do
R7 sobre os melhores momentos do
programa, gifs especiais e memes
engracados.

Os memes fardo um link com o
conceito da marca e as postagens
levarao mencao e hashtag da marca.

O Cobre e o Ferro viajam de carro, mas quem

dirige? O Cobre, porque é melhor condutor

0 COBREEIO FERRO'VIAIAM DE
CARRO'MAS QUEM,DIRIGE?
M e
. e |\
\ A’

0 COBRE, PORQUE £ MELHOR




Patrocinio MULTIPLATAFORMA

Flock to Unlock
Interatividade Na Tela

Durante a exibicao do programa, os telespectadores
serao convidados a postar uma determinada hashtag
para atingir uma meta de menc¢des ou tweets.

Ao atingirem essa meta, um conteudo exclusivo em
video sera liberado no site do reality. Além disso, todos
qgue twitarem a hashtag receberao um agradecimento e
o video via direct message do perfil de A Fazenda.

O patrocinador estara presente nos seguintes formatos:
direct message, GC chamando para a acao na TV e
hashtag utilizada. Além disso, também podera escolher o
assunto do video liberado.




Patrocinio MULTIPLATAFORMA

Social Tickers
Comentarios Na Tela

Durante a exibicao de A Fazenda, vamos
exibir no GC os principais tweets sobre o
assunto e sobre o programa, acompanhados
das fotos de perfil dos internautas,
promovendo interatividade e engajamento.

Os tweets serao escolhidos (e curados) a
partir de uma hashtag definida e o GC
também trara o logo da marca na telinha.

EXEMPLO ILUSTRATIVO




Patrocinio MULTIPLATAFORMA

A Fazenda 360°
Foto no Facebook

Um grande complemento de arte visual vai
sanar a curiosidade do publico em conhecer a
nova fazenda.

Teremos uma foto 360° interativa: ao clicar
em cada comodo e girar, o internauta
conseguira ver em detalhes cada espaco da
fazenda. Esse tour virtual sera postado no

Facebook do programa e no site oficial de
A F azen d a Clique na imagem para ver exemplo de foto 360° no Facebook



https://www.facebook.com/portalr7/photos/a.463746656637.246885.142404191637/10154115678451638/?type=3&theater
https://www.facebook.com/portalr7/photos/a.463746656637.246885.142404191637/10154115678451638/?type=3&theater

Patrocinio MULTIPLATAFORMA

Vinheta de Oferecimento
No Youtube

Nos videos do programa postados em seu
canal oficial no Youtube, o patrocinador
podera entrar com vinheta de oferecimento
rotativas antes e depois dos conteudos
(abertura e encerramento).




Observacoes Gerais De Merchandising - REALITY SHOW

1. O apresentador deverd dar anuéncia via Departamento de Merchandising para a marca/ produto/ servico do anunciante;

2. O formato das ac¢des sera discutido e definido entre a agéncia, o cliente e a area comercial/artistica, mediante adequagio editorial e anuéncia da detentora dos direitos
do formato. Por se tratar de um reality, o manuseio/consumo dos produtos deverd acontecer de forma natural e contextualizada.

3.  Para as acBes em Reality Show, ndo serd permitido a Agéncia/Cliente acompanhar as gravagdes, salvo excecBes em que a presenca de técnicos se fizer necessaria e
indispensdvel para a perfeita execucao das acoes.

4.  Adisponibilidade de espaco no programa devera ser previamente consultada junto ao Departamento de Merchandising.

5.  Havera cobranca de Direitos Autorais e Correlatos (midia) na qual estd inclusa a participacdo dos apresentadores nas acdes de merchandising; Referéncia de custo de
Direitos Autorais e Correlatos (midia) = 20% sobre o preco bruto proposto.

6.  Custos de Producdo e cachés de externa serdo orcados e propostos a agéncia/ anunciante apds defini¢do do projeto.

7.  Os custos de Direitos Autorais e Correlatos, cachés de externa e producdo sdo liquidos e faturados pela RECORD TV. Ndo havera incidéncia de comissdao de agéncia
sobre estes valores.

8.  Forma de Pagamento da Midia: 15 dfm.

9.  Esta proposta é exclusiva para atender ao anunciante em questao e tem validade de 10 dias para analise. Apds este periodo havera necessidade de nova consulta junto
ao Departamento de Merchandising da RECORD TV. Tal negociagao sera concluida somente com o recebimento do Pedido de Inser¢dao (Pl). Sendo assim, neste interim a
RECORD TV reserva-se o direito de negociar livremente o mesmo formato com os demais concorrentes da mesma categoria/segmento.

10. Demais informacdes sobre Normas e Procedimentos de Merchandising constam na lista de precos vigente da RECORD TV.




Observacoes Gerais - Multiplataforma

Direitos autorais e conexos, producdo e algumas acdes especiais em redes sociais sdo cobrados a parte. Estes itens ndo sofrem aplicacdo de desconto e ndo estado
sujeitos
a comissdo de agéncia, devendo ser autorizados em um documento separado da midia.
A formalizacdo de compra deverd ser através de carta de acordo ou pi e mediante o aceite do aclr.
Pacote disponivel mediante disponibilidade de inventario na ocasido da compra.
Formatos de patrocinio, merchandising online e product placement sdo comercializados pelo periodo e ndo por audiéncia. Portanto, as audiéncias sdo estimativas.
Formatos comerciais poderdo sofrer alteragao e serao informados para nova implementagao e ajuste do volume de midia reaplicado s sera valido na compra total do
pacote .
todas as negociagdes especiais s6 serdo validas na compra total do pacote.
Todas as pegas, conteudo ou roteiros gerados pelo anunciante podem ser vetados pelo editorial do aclr ou pelo artista se forem considerados impréprios ou conflitantes
a linha editorial.
Caso o volume proposto ndo seja utilizado nos prazos estipulados acima, sera definido (em comum acordo) novas entregas de acordo com inventario disponivel.
Quaisquer agdes promocionais devem ser detalhas e aprovadas previamente.

. Prazo para inicio das programacgdes dos formatos tradicionais: 48 horas da data de fechamento do acordo. Os prazos para implementagao dos formatos especiais serao
avaliados pelo time aclr.

. Conteudos discriminados no projetos poderao sofrer alteracdo e serao informados aos anunciantes.

. Todo e qualquer conteudo produzido pelo aclr é de propriedade da network, para compartilhamento em outras plataformas devera ser previamente aprovado pela
mesma.

. Cendrios, ambientacdo e formatos especiais devem ser previamente analisados e precificados como produgdao em documento separado.
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