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A FAZENDA

HAS REDES SOCIAIS
SEGUUUUURA
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0S HUMEROS DA
ULTIHA Emcm

f

398 MILHOES DE
VIEWS NOS VIDEOS NA
REDE DO PROGRAMA

35 MILHOES DE LIKES
COMENTARIOS E
COMPARTILHAMENTOS

166.9 MILHOES DE
IMPACTOS POR POST

4.3 MILHOES DE
VISUALIZAGOES POR
POST

30.5 MILHOES DE
PESSOAS ALCANCADAS
NAS 40 LIVES
REALIZADAS

Fonte: Facebook Analytics/ TwitterAnalytics/Google Analytics — Periodo: 12/09/17 a 23/11/17

(2011)

R7.COM

15 MILHOES DE VIDEOS
VIEWS NO
LIVESTREAMING 24
HORAS NO SITE

126 MILHOES DE
PAGEVIEWS NO SITE DA
ULTIMA TEMPORADA

40.9 MILHOES PESSOAS
ALCANCADAS

8 MILHOES
VIDEO VIEWS

o

b

4 MILHOES DE MENCOES
NO TWITTER COM A
#A FAZENDA

133 MILHOES DE
IMPRESSOES EM LIVE-
TWEETING

47 DIAS NOS TRENDING
TOPICS

7 MILHOES DE MINUTOS
VISUALIZADOS




ESTREIR.

EXIBICAQ

Seg a sdb - 22h30
- Dlomingo - 23hi5
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® manter-se jovem.

C ﬁay Consideram o carro mais do
HOTORISTAS o5, focummecdetmspote
4! B4

caro por produtos de qualidade.

72 / Acessam a internet frequentemente.
C“HECTAB“S 41 / Tratam de estar em dia com os

avancos tecnologicos.

m:mn nn HEﬂlﬂ
w POPULACA

Ti y Gostam de produtos que
facilitam o dia a dia

n““ns BE [:HSH 53/ Estao sempre buscar;do ideias

novas para melhorar a casa.
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Telespectadores por minuto: Audiéncia % projetada no Atlas de Cobertura RECORD TV 2017
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- s B supera edicdes anteriores

. uoL

v Gugu “invade” sede de “A Fazenda” e bomba
. nas redes sociais.

RD1

“A Fazenda 9” estreia com boa
audiéncia e garante o segundo lugar.
Observatorio da Televisao

Com o sucesso de “A Fazenda”, outros
programas da Record TV crescem em audiéncia.

TV FOCO

Vitoria de Flavia Viana em “A
Fazenda” leva internet a loucura

e gera memes
RD1
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ENTREGA COMERGIAL

01 Vinheta caracterizada
01 Comercial de 30”
Total: 2 insercoes

01 Vinheta caracterizada

01 Comercial de 30”
Total: 10 inserc¢oes

01 Vinheta caracterizada

01 Comercial de 30”
Total: 2 inser¢oes

T

1 SEMANA ANTES
DA ESTREIA

REPORTAGEN ESPECIAL

No domingo que antecede A Fazenda 10 o Domingo Espetacular
mostrara detalhes de bastidores do reality. Dados técnicos sobre toda a
estrutura do programa, uma “palhinha” de como ficaram os novos
ambientes e decoracao da sede, além de uma entrevista com o diretor

e com o apresentador do reality.

BOLETING ESPECIALS

Na semana que antecede A Fazenda 10 o programa Hoje em Dia mostrara
curiosidades da nova temporada e também recebera participantes de
edicoes anteriores que contarao como foram suas experiéncias no

confinamento.

ENTREVISTA ESPEGIAL

Na véspera da estreia de A Fazenda, Porchat falara com participantes de
outras temporadas e mostrara novidades sobre a 10° edicao, além de

convidar a todos para assistir A Fazenda.
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nNmnA comnncm DURANTE O PERIODO DE
EXIBICAO DO PROGRAMA
BOLETINS ESPECIALS

No “dia de roca” o programa Hoje em Dia recebera os familiares dos

01 Comercial de 30” peodes que estaréo,na berlinda para um bate papo com os

26 boletins, 02 por semana ¥ . apresentadores. Ja no dia seguinte, o participante que deixou A Fazenda
(comercial Fée 30” Total: 39 Insercoes participara ao vivo do programa.

somente no dia pds roga)
ENTREVISTA ESPECIAL

T e =T 01 Vinheta caracterizada
@Rm 01 Comercial de 30” A medida que serdo eliminados, os participantes de A Fazenda passarao

pelo Programa do Porchat para darem suas versoes sobre os fatos
13 programas, 01 por semana Total: 26 iﬂSEl‘QﬁES vivenciados.

01 Vinheta caracterizada

MRETL



Duragdo: 13 semanas, de Setembro a Dezembro Entrega ao longo da temporada
87 episodios

01 Prova do Fazendeiro/Chave
01 Festa/Atividade/Disputa Especial
~ | fé d ha/Ci
04 Agles Integradas (gumos 2 Ran: oo/ bay habramio

87 Vinhetas caracterizadas (1 por programa)
13 Comerciais de 30” (1 por semana)

108 Chamadas caracterizadas no rotativo

36 matutino (07h-12h) 18 Visualizagcoes 5”
36 vespertino (12h-18h) 18 Inserts de video animado 5”

36 noturno (18h-24h
( ) TOta|: 42 Todas as agdes serao contextualizadas ao conteudo

TOtal: 208 do reality, envolvendo o conceito da marca.

'A entrega de merchandising sugerida podera ser readequada, dentro do mesmo investimento proposto, de acordo
com a campanha do anunciante e adequacao editorial. Formato disponivel apenas para Mercado Nacional — NET.

@ Total Geral Nacional: 329

ey (Aquecimento — Apoio — Patrocinio - Merchandising)
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O reality A Fazenda oferece diversas oportunidades para
acoes de merchandising, contextualizadas ao seu conteudo.

Os anunciantes poderao personalizar Provas e Festas,
decoradas com as referéncias da marca, possibilitando o
consumo de alimentos e bebidas*; também sera possivel
criarmos um momento de relaxamento, oferecendo um Day
de Spa ou uma Sessao de Cinema para entretenimento dos
peodes; os produtos poderao ser visualizados e manuseados*
em locais estratégicos da sede, de forma natural e
espontanea pelos participantes; speechs e envolvimento com
a marca pelo apresentador Marcos Mion, além do
oferecimento de Prémios em ocasidoes oportunas durante a

temporada.

*Sob Consulta;

Observagoes:

As agles serao desenvolvidas mediante interesse do patrocinador;

Custos de producdo e cachés serdo propostos ao anunciante apds definicao do projeto.
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87 Vinhetas caracterizadas (1 por programa)

44 Comerciais de 30”

Total:131

(em dias alternados)
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174 Vinhetas caracterizadas (2 por programa)
44 Comerciais de 30” (em dias alternados)

Total:218
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Duragao: 13 semanas, de Setembro a Dezembro

150 Blocos em 87 episadios inéditos e 63 reexibicoes

I J’ \ifrle) , «J Entrega ao longo
1 J’yJ 1Y [J_rul\”U JI/JfDJ“J[ Ja53 JJ Jr” da temporada
150 Vinhetas caracterizadas 02 Prova do Fazendeiro/Chave
150 Comerciais de 30” 02 Festa/Atividade/Disputa Especial
348 Chamadas caracterizadas no rotativo 08 Acdes Integradas (fmoco/sate ga manha/Cinema/antar o) 1
36 Visualizacoes 5”
Total: 648 36 Inserts de video animado 5”

C Total Geral: 732

R N (Patrocmlo e Merchandisi ng) Na RECORD NEWS serdo exibidos os Melhores Momentos do Reality A
[HEal) GRS Fazenda, no conteudo do programa Zapping (Segunda a Sexta, as 22h00;
Sabado e Domingo, entre 18h00 e 24h00; e Segunda a Sexta, as 07h30).
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Duragao: 13 semanas, de Setembro a Dezembro

AFAZEND

HOME OPROGRAMA ~PARTICPANTES ROGA PEORESERVA NOTICS  LOJA

m Fldvia Viana é a camped de A Fazenda com 56.37% dos votos
Mol Recentes | Mais Vios

Midia Display no site do reality Merchandising online

O cliente escolhe os melhores O cliente escolhe as melhores
formatos para a sua campanha acoes para a sua campanha
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OBSERVAGOES GERAIS DE MERCHANDISING - REALITY SHOW

1. O apresentador deverd dar anuéncia via Departamento de Merchandising para a marca/ produto/ servico do anunciante.

2. O formato das ac¢Bes sera discutido e definido entre a agéncia, o cliente e a drea comercial/artistica, mediante adequacdo editorial e anuéncia da detentora dos direitos do
formato. Por se tratar de um reality, o manuseio/consumo dos produtos devera acontecer de forma natural e contextualizada.

3.  Paraas a¢des em Reality Show, ndo sera permitido a Agéncia/Cliente acompanhar as gravacdes, salvo exce¢des em que a presenca de técnicos se fizer necessaria e
indispensavel para a perfeita execucao das agdes.

4. Adisponibilidade de espaco no programa devera ser previamente consultada junto ao Departamento de Merchandising.

5. Haverd cobranca de Direitos Autorais e Correlatos (midia) na qual esta inclusa a participacdo dos apresentadores nas acoes de merchandising; Referéncia de custo de Direitos
Autorais e Correlatos (midia) = 20% sobre o preco bruto proposto; Caso haja a participacdo de repérter na agdo, a referéncia sera de 25%.

6. Custos de Produgdo e cachés de externa serdo orcados e propostos a agéncia/ anunciante apods definicdo do projeto.

7.  Os custos de Direitos Autorais e Correlatos, cachés de externa e produgdo sao liquidos e faturados pela RECORD TV. Nao havera incidéncia de comissao de agéncia sobre estes
valores.

8. Condicdo de Pagamento: Para o pagamento da veiculacdo de midia e Direitos Autorais e Correlatos, considerar 15 (quinze) dias fora o més de veiculacdo. Para o pagamento dos
custos de Cachés de Externa, considerar 50% do valor 15 (quinze) dias fora o més de gravacao da acao, e os outros 50% em 30 (trinta) dias apds o primeiro pagamento, independente
do periodo de veiculacao da midia; excecao feita aquela veiculada em um Unico més, a qual a cobranca sera 100% do valor em 15 dias fora o més de gravacao da acdo. Para o
pagamento de Produgao, considerar 100% do valor antecipado a gravagdo da agdo.

9.  Esta proposta é exclusiva para atender ao anunciante em questao e tem validade de 10 dias para andlise. Apds este periodo havera necessidade de nova consulta junto ao
Departamento de Merchandising da RECORD TV. Tal negociagao sera concluida somente com o recebimento do Pedido de Insercdo (Pl). Sendo assim, neste interim a RECORD TV
reserva-se o direito de negociar livremente o mesmo formato com os demais concorrentes da mesma categoria/segmento.

10. Demais informagdes sobre Normas e Procedimentos de Merchandising constam na lista de precgos vigente da RECORD TV.

28 2 s e N R T R T

N



‘lE

NN

W
" 1’: Il

PEEL RS T SR B

L = S Sam -
- —— S, Ve SRR

OBSERVACOES GERAIS DE MULTIPLATAFORMA - REALITY SHOW

s

Direitos autorais e conexos, producdo e algumas acoes especiais em Redes Sociais sdo cobrados a parte. Estes itens ndo sofrem aplicacdo de desconto e ndo estdo sujeitas a

comissao de agéncia.

2.
3
4
5
6.
7
8
9

proposto ndo seja utilizado nos prazos estipulados acima, serd definido (em comum acordo) novas entregas de acordo com inventdrio disponivel.
10.
11.
12.

A formalizacdo de compra devera ser através de carta de acordo ou Pl e mediante o aceite do R7.

Pacote disponivel mediante disponibilidade de inventario na ocasido da compra.

Formatos de patrocinio, didrias e horas fixas sdo comercializados pelo periodo e ndo por audiéncia. Portanto, as audiéncias sao estimativas.

Formatos de intervencdo precisam de tecnologia de terceiros (rich media) e ndo estamos considerando esse valor. O custo sera responsabilidade do cliente.

Formatos Comerciais poderdo sofrer alteragao e serao informados para nova implementagao e ajuste. -
O volume de midia reaplicado so sera valido na compra total do pacote.

Todas as negociacOes especiais sé serdo validas na compra total do pacote.

Todas as pegas e conteludo gerados pelo cliente podem ser vetados pelo editorial se forem considerados impréprios ou conflitantes aos servigos do R7. Caso o volume

L Iad
"“

Quaisquer agdes promocionais devem ser detalhas em conjunto antes do inicio da mesma.

TR

Selecao de sites e blogs somente com a disponibilidade de inventario.

Prazo para inicio das programacoes dos formatos tradicionais: 48 horas da data de fechamento do acordo. Os prazos para implementacdo dos formatos especiais serdao

avaliados pelo contetdo.

13.
14.
15.
16.

Conteudos de parceiros estdo sujeitos a aprova¢dao dos mesmos.
Prazo de implementacdo nos parceiros sob consulta.
Conteudos discriminados no projetos poderao sofrer alteragao e serao informados aos patrocinadores.

REEXIBICAO/REPRISE — A reexibicdo contida no projeto é referente a reprise da ac3o na internet com seus direitos autorais e correlatos. O investimento referente a reexibi¢do

podera ser convertido em midia no portal R7, conforme negociagao.
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