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FENOMENO NAS
REDES SOCIAIS

Pai de familia, apresentador,
ator, empresario, roteirista e
diretor artistico, Marcos Mion
encarna a rara definicdo

de um perfomer
all in one.

MARCOS MION

UM APRESENTADOR
MULTIPLATAFORMA

ELEITO O MELHOR APRESENTADOR
DA TV BRASILEIRA

COM 70% DOS VOTOS

*Eleicdo realizada pelo portal Uol, divulgada em Jan/18

DIGITAL AWARDS BR 2018
PREMIO “REALITY SHOW MAIS
VISUALIZADO DO ANO”

PREMIO AREA VIP
MELHOR APRESENTADOR DE 2018

16 PROGRAMAS
SOB SEU COMANDO o)

Fonte: Dados Redes Sociais Jan/2019
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RESULTADO DA TEMPORADA ANTERIOR
A FAZENDA 10 O ..... 175 minoes

NATV NoDiGITAL | O 17:8munces

12.6 miLHéES

SEGUIDORES NAS REDES

RECORDTV i _ :
O ‘‘‘‘‘‘‘‘ : , b, REACOES E ENVOLVIMENTO

...... +pE 6 MILHGES
MENGCOES NAS REDES SOCIAIS

117

MILHOES

DE TELESPECTADORES
ALCANCADOS

ATIVAGCOES DE HASHTAG

______ +bE 120 MiLHSES

DE PESSOAS ALCANCADAS

..... | O +DE 22 MILHOES

facebook.

--------- DE LIKES, COMENTARIOS E
COMPARTILHAMENTOS

O _____ +DE 2.6 MILHOES
DE V|SUAL|ZAC(~)ES NAS LIVES E

SmiLHOES
DE PESSOAS ALCANGADAS

RECORD NEWS

MILHOES

DE TELESPECTADORES
ACOMPANHARAM OS MELHORES
MOMENTOS DO REALITY SHOW
NA RECORD NEWS

Q _____ +DE 131 MILHOES
DE IMPRESSOES
RECORDE EM TODAS AS TEMPORADAS

O ----- +DE 417 HasHTAGS

E TERMOS QUE ENTRARAM EM TRENDING
TOPICS DO BRASIL E DO MUNDO

Fonte RECORD TV: Kantar IBOPE Media — MW TR PNT — A Fazenda — 18/09 a 13/12/2018 | Alcance Acumulado (Cov%): projegéo Atlas de Cobertura RECORD TV. Universo 4+: 190.641.003 » Fonte MULTIPLATAFORMA: Total Audience Multiplataforma |
Time Period: Jan/2019 ¢ Fonte RECORD NEWS: Kantar IBOPE Media MW TR — PNT — Cov% programa Zapping Not, Mat e Ves (19/09 a 14/12/2018), com projegdo no Atlas de cobertura da RECORD NEWS (pop ¢/ Tv 106.551.717).



REPERCUSSAO NA MIDIA E REDES SOCIAIS
A FAZENDA 10
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ENTRETENIMEN

Novo participante pode entrar em
"A Fazenda 10" apds expulsdo de
Nadja Pessoa

Apesar de ser uma das favoristas do publico, Nadja Pessoa
foi eliminada do reality show apds agredir Caique Aguiar. No
entanto, parece que a produgdo de "A Fazenda 10" esta
pensando em colocar alguém no lugar da peoa. Nada foi
confirmado, mas os participantes ja estdo desconfiando

sa possibilidade. E ai, sera que vai rolar?
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O icone da temporada foi ele:

@marcosmion ! O maior apresentador da
historia do reality comandou o jogo com
maestria, irreveréncia e respeito. Firme na
apresentacdo, Mion encerra sua primeira
edicdao nos deixando com gostinho de quero
mais. Parabéns, Mion! #FinalAFazenda

Em sua 102 edi¢ao, A Fazenda
estreia com cinco patrocinadores

3:)

Cervejaria Petropolis, Almeida Prado, Ex 2R

ckiser patrocinam

@’wm.

O fcone da temporada foi ele.
n nion ! O maior apresei
téria do reality comandou o ji

), Irreveréncia e respeito,

fon encerra sua g

ndo com gostinh

000® Q-

é e mpanhando a décima edicdo do reality "A
Fazenda", ja sabe que o programa esta dando o que falar, né?

Recentes Mais lidas Mais Comentadas
0 gue esperar o VOD
- e Todo mundo estava esperando que Gabi Prado e Ana Paula
fossem causar dentro da casa, mas a rainha da polémica acabou sendo

FONTE: MEIO & MENSAGEM 19/09/2018 { Nadja Pessoa A mulher do cantor D'Black brigou tando dentro do reality,

NADJAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
AAAAA EU AMOOQQ TORCER POR VOCE !

N

Breweets 1M0cie= POI DG L ES O ,@ Portal Flavia ¥ ( segur ) v

ACABOU COM CAIQUE EM MENQOS DE 30 .
SEGUNDOS -
NAO PASSA ABATIDA NUNCAAAAA

Mion falando do programa da Nadja!!! Mion
eu te amo demais!!!

FONTE: TWITTER 13/12/2018

NADJA VERDADEIRA
CAMPEA

NADJA VERDADEIRA CAMPEA

soreness 1mones G@DODLIOO e Y L TR L. " o‘%
- T s 22

FONTE: TWITTER 13/12/2018 FONTE: TWITTER 13/12/201 .'



TRADICIONAIS |
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BEM INFORMADOS

ANTENADOS

QUEMEO

TELESPECTADOR
DE REALITY SHOW?

PESSOAS COM DIFERENTES
HABITOS, COMPORTAMENTOS
E ESTILOS DE VIDA

r IBOPE Media - Target Group Index BR TG 2018 Il (2017 2s + 2018 1s) v1.0 - Pessoas | Cluster: Telespectadores de Reality Show: Filtro: Preferéncia de Programagéo: Assiste Frequentemente Reality Show



. @ 33% BEOSTAM DE ESTAR POR DENTRO
\( . conTempoRANzos ~ DE TUDO O QUE ACONTECE NA TV.

<\ -

Em sua maioria Mulheres, entre 25-49.

Sao fas de TV e costumam comentar o que estdo assistindo
nas redes sociais. Fazem buscas na internet dos produtos que
veem anunciados na TV e seguem marcas nas redes sociais.

(// Se espelham nos personagens das novelas e sao influenciadas
//// pela opinido das outras pessoas, pela publicidade e por
//// comentarios publicados on-line. Se preocupam muito com a
///// aparéncia e com o que as outras pessoas vao dizer sobre ela.

OPORTUNIDADES QUE IMPACTAM
ESSE PUBLICO

INTERATIVIDADE

| VOUCHER DE

DESCONTO

DAY PROVA DO INTERACAO Y~ OFERTA
O ...... A spa [ EEEERLERO NA RELAMPAGO
............... JFoGo ACADEMIA | COM ETIQUETA

POCKET VIRTUAL

STUDIO

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index BR TG 2018 Il (2017 2s + 2018 1s) v1.0 - Pessoas | Cluster: Telespectadores de Reality Show: Filtro: Preferéncia de Programagdo: Assiste Frequentemente Reality Show
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‘ 27% PARA ELES A INTERNET E

ANTENADOS REFERENCIA PARA TUDO.

Jovens, entre 18 e 34 anos, solteiros.

Estdao o tempo todo na internet, seja para se informar,

se entreter, planejar viagens... Se programam para assistir
programas de TV escolhidos e gostam das propagandas,
que viram assunto de conversa.

Frequentemente usam as redes sociais e costumam seguir
marcas. Gostam de novidades e pagam mais caro por
qualidade. Para eles, € muito importante manter-se jovem
(preservar a juventude) e manter a forma fisica.

OPORTUNIDADES QUE IMPACTAM
ESSE PUBLICO

................................. VISITA DE
............................... DIGITAL .
..................... [ HAPPY INFLUENCER
%\(:)f """" [010] 3

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index BR TG 2018 Il (2017 2s + 2018 1s) v1.0 - Pessoas | Cluster: Telespectadores de Reality Show: Filtro: Preferéncia de Programagdo: Assiste Frequentemente Reality Show
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‘ zz% GOSTAM DE SE INFORMAR

BeMmINForMADos SOBRE TUDO.

\ Mais Mulheres, entre 25 e 49 anos, Classe AB, Casadas,
\\ com filhos. Trabalham fora e tém alto grau de escolaridade.

Gostam de estar por dentro de todos 0s assuntos e para isso

se informam bem. Gostam de saber detalhes sobre financas e
/ tecnologia. Usam a internet para buscar informacdes, acessar
| as redes sociais, trocar mensagens de texto e fazer compras.

Se preocupam com a saude e procuram ter uma dieta bem
balanceada. Seguros financeiramente, estao felizes com o
padrdo de vida.

OPORTUNIDADES QUE IMPACTAM
ESSE PUBLICO

DISPUTA
ESPECIAL

MULTIPLATAFORMA

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index BR TG 2018 Il (2017 2s + 2018 1s) v1.0 - Pessoas | Cluster: Telespectadores de Reality Show: Filtro: Preferéncia de Programagdo: Assiste Frequentemente Reality Show



O 18% TEM UM COMPORTAMENTO

TrADICIONAIS MAIS SOSSEGADO.

Maduros (35+ anos), casados, com filhos. Mais donas
de casa e compradores principais no domicilio.

Caseiros, adoram receber pessoas em casa. Nao gostam de
ter dividas e na hora de comprar procuram ofertas,

5 descontos e 0s precos mais baixos.
5
% . A ,
5. Por serem menos familiarizados com tecnologia, quando
’/// assistem TV tém a atencao 100% focada na tela e prestam
/ . ~ g
| /// muita atencao na publicidade.

OPORTUNIDADES QUE IMPACTAM
ESSE PUBLICO _O.

ATIVIDADE

ALMOCO/
JANTAR

CAFE DA
MANHA/
TARDE

INSERT \-
DE VIiDEO
ANIMADO /.

PRODUCT
.................................................. PLACEMENT

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index BR TG 2018 I (2017 2s + 2018 1s) v1.0 - Pessoas | Cluster: Telespectadores de Reality Show: Filtro: Preferéncia de Programagdo: Assiste Frequentemente Reality Show
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EXCELENTES OPORTUNIDADES
PARA A SUA MARCA

wr 7
—_ BEBIDAS NAO
MILH6 , ACOOLICAS CAMA, MESA MILH6ES
GOSTAM DE ESTAR ELETRONICOS : BA'NHO
ATUALIZADOS COM GOSTAM DE
MODA E ESTILOS COZINHAR

HIGIENE PESSOAL

47 7 | wr T 44.7

PIIEHORS MILHOES
GOSTAM DE ESTAR
ATUALIZADOS COM \ GOSTAM DE COMPRAR
OS AVANCOS ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ NOVOS APARELHOS E

ELETRODOMESTICOS

72.6

TECNOLOGICOS | o

43

MILHOES | o o e MILHOES
GOSTAM DE SAO CONSUMIDORES
DIRIGIR FREQUENTES DE

REFRIGERANTES

372\ = ") /F 58.3

MILHOES MILHOES
SAO CONSUMIDORES ESTAO SEMPRE
FREQUENTES N\ B oo A | & BUSCANDO IDEIAS
DE CERVEJA o\ TR NOVAS PARA A CASA

69.5

MILHOES

ACHAM IMPORTANTE
MANTER A FORMA
FiSICA

MILHOES

SAO USUARIOS DE
COSMETICOS

INSTITUIGAO
FINANCEIRA

DECORACAO

TELECOMUNICAGOES

LIMPEZA

> MONTADORAS

nnnnnnnnnn RECORDTY  MULTIPLATAFORMA

Fonte RECORD TV: Kantar IBOPE Media — MW TGR CONSOLIDADO 11 MERC TR Premium e PV Premium — A Fazenda — 18/09 a 13/12/2018 | Alcance Acumulado (Cov%): projegdo Atlas de Cobertura RECORD TV. Universo 12+: 170.966.851 * Fonte MULTIPLATAFORMA: TailTarget — Jan/19
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AQUECIMENTO

Conteudo sobre o Programa
Possibilidade de Branded Content
Patrocinio do Canal
Midia Display
Programmatic

Chamadas para o Programa
Publiposts

Stories

Memes

Midia Display
Programmatic

@) (O (9)(@=0) (@

PROGRAMA NO AR

EXTENSAO DE
CONTEUDO

O O O O

Patrocinio
Boletins no Hoje em Dia
Merchandising

Repercussao na RECORD NEWS

O O OO OO0

Publiposts

Stories

Live com Elimindado
Chamadas para programa
Memes

ACLR (Youtube)

Midia Display
Programmatic

O @ O O CLONEGHNE

Interatividade na Tela
Enquetes no R7.Com
Gif tematico

Video branded content
Midia display
Programmatic



ENTREGA DE PATROCINIO NET

........................... O RECORDTV ﬁ!ﬁ MULTIPLATAFORMA
VINHETAS CARACTERIZADAS MIDIA DISPLAY
88, 01 por Episédio g 150, 01 por Episédio (Zapping Not+Ves) . 3MESES Patrocinio do Canal da Fazenda 11 no R7.COM
0 * (Cota de patrocinio da Marca pelo periodo do projeto
COMERQAIS DE 30” 13 Mega Diarias no R7.COM

13, 01 por Semana : 150, 01 por Programa (Zapping Not+Ves) | Formatcsggiitbactolii Home e nas interndy
' : ' 19.000.000 de impressées nos canais do R7.COM

CHAMADAS éARACTERlZADAS *  Formatos de midia display: Island, Super Banner,
Half Page, Banner Mobile e Native ads.

e Formato Live no R7.COM e Facebook R7

36, em horério rotativo Matutino 352, em horario rotativo da = w
36, em hordrio rotativo Vespertino abertura ao encerramento AMPLIFICACAO DE ACOES
36, em horério rotativo Noturno ! 02 Prova do Fazendeiro/Chave
* Formato Video Branded Content R7.COM e redes sociais
MERCHANDISING MERCHANDISING 02 Festa/Atividade/Disputa Esp.
01 Prova do Fazendeiro/Chave 02 Prova do Fazendeifo/Chave * Formato Video Branded Content R7.COM e redes sociais
01 Festa/Atividade/Disputa Especial 02 Festa/Atividade/Disputa Especial 02 Publiposts com desenvolvimento de contetdo
04 AcS : . i * Contextualizando a a¢éo no canal da Fazenda 11,
Agdes Integradas 08 Ag5o Integrada com chamada nas redes sociais
12 Visualizagdes 5” 24 visualizages 5” =
19 Inserts de Video Animados 5” 30 Inserts de Video Animados 5” CABINE DE DESCOMPRESSAO
BOLETINS NO POS ROCA: 13 13 Cabines com oferecimento da marca

13 Vinhetas Caracterizadas

1 I

EM DIA 13 comerciais de 30” TOTAL DE: 12 ACOES DE AMPLIFICACAO,
13 ACOES DE IMPACTO,

TOTAL DE 268 INSERCOES NO PERIODO TOTAL DE 118 INSERCOES NO PERIODO ~ ,
19 MM DE IMPRESSOES EM MIDIA DISPLAY



ENTREGA DE PATROCINIO LOCAL
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RECORDTYV

SAO PAULO CAPITAL DEMAIS MERCADOS

VINHETAS CAR?ACTERIZADAS
88, 01 por Episddio 116, 02 por Episédio
COMERCIAIS DE 30”

13, 01 por Semana 13, 01 por Semana

ToTAL DE 101 TOTAL DE 189
INSERC()ES NO PERIODO ; INSERCGES NO PERIODO
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