


PROJETO AGRO
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R7 AGRONEGOCIOS

SELO EM DESTAQUE
MIDIA BLOQUEADA PARA A MARCA
ATE 4 PUBLIEDITORIAIS MENSAIS SELECIONADOS

OS CONTEUDOS SAO DIVULGADOS NAS REDES ' 1.4 MM
SOCIAIS DA RECORD TV E HOME DO R7 INSCRITOS

NOTICIAS ESPORTES DIVERSAQ MEU ESTILO BLOGS R7 ESTUDIO RECORD TV VIDEOS SERVICOS

TCU: subsidio ao agronegocio cobrado na
conta de luz é irregular

Colheita menor de soja deve ter impacto na
balanca comercial

22,6 MM 9.2 MM 56 MM

SEGUIDORES SEGUIDORES SEGUIDORES

R7

MULTIPLATAFORMA

MARCA

'Peixe do fim do mundo’ é
pescado em trés paises e
preocupa cientistas

Fotos Horripilantes do Titanic
Encontradas em Cdmera Antigs
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“Fu comecei na raca”
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R7 ESTUDIO

REPORTAGENS TEMATICAS EM FORMATO ESPECIAL, COM
VIDEO, ANALISES, ESTUDOS, INFOGRAFICOS E CHANCELA DE
UM CONTEUDO DIFERENCIADO NO R7

OS CONTEUDOS SAO DIVULGADOS NAS REDES ' 1.4 MM
SOCIAIS DA RECORD TV E HOME DO R7 INSCRITOS

CARNE BRASILEIRA
A MAIS CONFIAVEL
DO MUNDO!

COMMODITIES

O CICLO DOS PRINCIPAIS
PRODUTOS AGRICOLAS

O PAIS DO CAFEZINHO

DO BRASIL PARA
O MUNDO!

22,6 MM
SEGUIDORES

9.2 MM
SEGUIDORES
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R7

MULTIPLATAFORMA

AGROTEC

COMO A TECNOLOGIA
IMPULSIONA A PRODUCAO
BRASILEIRA

BOI VERDE
COMO FUNCIONA A
PRODUCAO SUSTENTAVEL?

AGRICULTURA FAMILIAR
COMO FUNCIONA?

5,6 MM

SEGUIDORES
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PROJETO AGRO R7)

MULTIPLATAFORMA

COBERTURA COMPLETA

COBERTURA DOS PRINCIPAIS EVENTOS AGROPECU/,&RIOS DO
PAIS E DO CONTINENTE, COM PRESENCA DE REPORTERES
ESPECIALIZADOS NO AGRONEGOCIO

OS CONTEUDOS SAO DIVULGADOS NAS REDES A .4 MM 22,6 MM 9,2 MM 5.6 MM
SOCIAIS DA RECORD TV E HOME DO R7 INSCRITOS SEGUIDORES SEGUIDORES SEGUIDORES
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MULTIPLATAFORMA

MINUTO AGRO

BOLETINS EM VIDEO DE 1 MINUTO COM NOTICIAS
FRESQUINHAS DO MERCADO AGRO NO R7 E EM NOSSAS
REDES SOCIAIS, OFERECIDOS PELA MARCA

OS CONTEUDOS SAO DIVULGADOS NAS REDES A .4 MM 22,6 MM 9,2 MM 5.6 MM
SOCIAIS DA RECORD TV E HOME DO R7 INSCRITOS SEGUIDORES SEGUIDORES SEGUIDORES
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MULTIPLATAFORMA
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MILHAO
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ESPECIALISTA

BEST SELLER
NO CANAL DO PRIMO RICO, FALAREMOS SOBRE AS VANTAGENS COMUNICADOR
DE INVESTIR NO AGRONEGOCIO, SUAS ARTIMANHAS E
INFORMACOES RELEVANTES DESSE MERCADO
NUMEROS PRIMO RICO 2,1 MM e 50 MiL
INSCRITOS DOWNLOADS/PODCAST
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A FAZENDA 11 ‘ @

MULTIPLATAFORMA

PROJETO AGRO

O REALITY SHOW

——A e s

PRODUCT PLACEMENT DE FORMA ORGANICA;
ESPECIALISTA DA MARCA ORIENTANDO OS PEOES;
PROVAS TEMATICAS;

R7

AUDIENCIA DO R7 CRESCE 27% DURANTE O REALITY

A FAZENDA 11

&
OS CONTEUDOS SAO DIVULGADOS NAS REDES A .4 MM 22,6 MM 9,2 MM 5.6 MM
SOCIAIS DA RECORD TV E HOME DO R7 INSCRITOS SEGUIDORES SEGUIDORES SEGUIDORES
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PROJETO AGRO

Ao longo do periodo da
campanha, distribuicdo do
conteUdo Multiplataforma,

com possibilidade da marca
impactar os
usudrios/consumidores em
diferentes pontos de sua
jornada

CONTEUDO E PONTOS DE IMPACTO
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BOLETINS MINUTO AGRO, COM 500M’L VlDEOVlEWS
NOTICIAS QUENTES DO SETOR + DOS BOLETINS EM NOSSAS REDES
SOCIAIS

VIDEOS ESPECIAIS PRIMO RICO 4O00MIL ViEws

EM TODOS OS VIDEOS

PUBLIPOSTS AMPLIFICANDO AS +40MM PERFIS ALCANCADOS

ACOES EM NOSSAS REDES SOCIAIS NAS POSTAGENS

EZ) E;;gggows\ TEMATICOS + 300M'L PAGE VIEWS

NOS CONTEUDOS ESPECIAIS

MEGA DIARIAS MENSAIS (MIDIA + 80MM IMPRESSOES
DE IMPACTO) NO R7.COM + DISTRIBUIDAS AO LONGO DO ANO
MIDIA DISPLAY PARCEIROS
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R7 ESTUDIO

PATROCINIO AGRO

MINUTO AGRO

AGROBUSINESS

COBERTURA

MAI JUN JUL AGO SET ourt NOV
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AGRISHOW (SP)

EXPOZEBU (MG)

NATURALTECH (SP)

R7

MULTIPLATAFORMA

DEZ




Um més depois,
Brumadinho nao

sabe recomecar

Aos 72 anos, jornalista Roberto
Avallone morre em Séo Paulo

SuoesTEMLioR DSEAPDD
Vendas de iméveis residenciais
novos crescem pelo terceiro ano

Nesta segunda, o milagre da
ressurreicdo causa alegria em
uns e revolta em outros

Influenciadores digitais
denunciam mecanismo usado
por pedéfilos no YouTube
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FONTE: TAILTARGET: TOTAL AUDIENCE; TIME PERIOD: MAR/ 2019
pes
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TRAZEMOS o
POSSIBILIDADES '5"5Mssl|$' -
INFINITAS!

FINANCAS

...k pesquisam frequentemente
noticias e mformp.@oes relacionadas
o empreendedonsmo negocios e

18 oMM s
CLASSESA/B .

ACESSOS UNICOS/MES

137MM

B el

ACESSOS DE PESSOAS

ECONOMICAMENTE ATIVAS

PAG E\7TEWS/ MES
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QUE DIALOGAM

COM MAIS DE
3, 6MM

USUARIOS UNICOS/MES

+T16 MM

PAGEVIEWS/MES

E PORQUE
ANDAMOS .

SEMPRE BEM
ACOMPANHADOS!

:ﬁ"',_i»;.

* . B 9 . .
apenas alguns dos nossos parcelrogdbs segmentos finangas e empreendedorismo



GERANDO O FUNIL

QUE CRIA O LEGADO

O R7.COM ACREDITA E
COM O INCIO DA CO

LEGADO
PARTIND

A AS MARCAS,
DO BOM CONTEUDO:

CONTEUDO

FREQUENCIA DE ® \ IMPA

*ALCA}‘NCE /

DESPERTANDO INTERESSE
PARA O TEMA

CRIACAO DE 4 \ ENVOLVlMENTO /

AUDIENCIA,

V&

"~ FOMENTANDO A RELACAO ENTRE
MARCA, OBJETIVO'DAMARCA E
: PUBLICO

P

gl

RELEVANCIA DO

RACAO /

CONTEUDO
&

PDIRECIONAMENTO PARA
AMBIENTE DA MARCA
"DENTRO,DO R7
MULTIPLATAFORMA

s CRIACAD Bl
\AT MAPEAMENTO / 2 Cldsiers o

/ DADOS RESULTANTES DE
/" MAPEAMENTO EXCLUSIVO
®  PARA AS MARCAS -
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PRODUGAO DE
CONTEUDO

Equipe de branded
content, audiovisual e
de projetos definem
pautas (em conjunto
com O a agéncia), e
ddo inicio ao fluxo de
publicacoes

R7

MULTIPLATAFORMA

CICLO DE AMPLIFICACAO
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PUBLICACAO DE
CONTEUDOS +
CHAMADAS
EDITORIAIS

Com o objetivo de gerar
audiéncia, serdo feitas
chamadas na Home
Portal R7, R7 Noticias +
redes sociais
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AMPLIFICAGAO NAS REDES
SOCIAIS

Curadoria e linguagem adequada de
conteudo, além do acompanhamento
dos posts feitos com a hashtag da
campanha

ACOMPANHAMENTO
REAL TIME

Otimizacdo dos conteldos
e da campanha e envio
de relatérios de
desempenho tanto do
conteudo, quanto da
midia display
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CONSTRUGCAO DE
CLUSTER
PERSONALIZADO

Criacdo de 1st party
com dados exclusivos
liberados através de
infegracdo com a DMP
para que a marca utilize
também em suas
campanhas fora das
propriedades da Record
Multiplataforma



Direitos autorais e conexos, producao e algumas a¢des especiais em Redes Sociais sao cobrados a parte. Estes itens ndo sofrem aplicacao de desconto e
nao estao sujeitas a comissao de agéncia.

A formalizacao de compra devera ser através de carta de acordo ou Pl e mediante o aceite do R7.
Pacote disponivel mediante disponibilidade de inventdrio na ocasido da compra.
Formatos de patrocinio, didrias e horas fixas sdo comercializados pelo periodo e ndo por audiéncia. Portanto, as audiéncias sao estimativas .

Formatos de intervencdo precisam de tecnologia de terceiros (rich media) e ndao estamos considerando esse valor. O custo serd responsabilidade do
cliente..

Formatos Comerciais poderao sofrer alteracao e serao informados para nova implementacao e ajuste.
O volume de midia reaplicado so sera valido na compra total do pacote .
Todas as negociac¢Oes especiais sO serdo validas na compra total do pacote.

Todas as pecas e conteudo gerados pelo cliente podem ser vetados pelo editorial se forem considerados impréprios ou conflitantes aos servicos do R7.
Caso o volume proposto ndo seja utilizado nos prazos estipulados acima, serd definido (em comum acordo) novas entregas de acordo com inventario
disponivel.

Quaisquer acdes promocionais devem ser detalhas em conjunto antes do inicio da mesma.
Selecao de sites e blogs somente com a disponibilidade de inventario.

Prazo para inicio das programacdes dos formatos tradicionais: 48 horas da data de fechamento do acordo. Os prazos para implementacao dos formatos
especiais serdao avaliados pelo conteudo.

Conteudos de parceiros estdo sujeitos a aprova¢gao dos mesmos.
Prazo de implementagao nos parceiros sob consulta.
Conteudos discriminados no projetos poderao sofrer alteracao e serao informados aos patrocinadores.

REEXIBICAO/REPRISE — A reexibicdo contida no projeto é referente a reprise da acdo na internet com seus direitos autorais e correlatos. O investimento
referente a reexibicao podera ser convertido em midia no portal R7, conforme negociacao.






