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A SEGUNDA TEMPORADA DE

i A TOP CHEF BRASIL
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E FOI UM SUCESSO

GASTRONOMICO
DESDE A ENTRADA -

ATE O PRATO PRINCIPAL.....




50,7mMm

De espectadores

& %

&

1,2MM

De espectadores

19 MM de impactos
88 MIL Views

%

20 MIL Interac¢des

dos usuarios nas
redes sociais do R7

\_ %

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics - Regides Metropolitanas | 15/Jul a 02/0ut/20 | %COV projetado no Atlas de Cobertura da RECORD TV
[Universo Individual: 197.906.809] e no Atlas de cobertura da Record News [Universo Individual: 106.551.717] | Google Analytics - Julho a Outubro/20



A GASTRONOMIA NUNCA
ESTEVE TAO EM EVIDENCIA
PARA OS BRASILEIROS.

1/3 E APAIXONADO

POR CULINARIA

“ \ 4 ) “ N - R

Se alegram A gastronomia
Esbirituosos Amam comprar em receber os permeia seu
P . ’ eletrodomésticos amigos e familiares dia a dia através
levam a vida de um . - - i
.. que valorizem e se dedicam para das midias, pois
jeito leve e gostam . e
sua cozinha, preparar boas estao sempre em
de degustar novos g
. parte significativa refeigcoes, sempre busca de assuntos
alimentos. i N
da casa para eles. com produtos relacionados a
\ / k / de qualidade. culindria e receitas.

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index - BR TG 2020 | (2020 1s + 2019 2s) - Pessoas | Apaixonados por Culinaria: pessoas que responderam afirmativamente a 8 das 15 frases: se interessa por Receitas/ Culinaria/ Gastronomia, a cozinha é a parte

mais importante da minha casa, eu gosto de comprar novos aparelhos e eletrodomésticos, cozinhar me fascina, eu gosto de provar novos produtos alimenticios, sempre verifico o contetdo nutricional dos alimentos, eu tenho tempo para preparar refeicoes

saudaveis, estou disposto a pagar mais por comidas de boa qualidade, ndo deixo de fazer uma refeicdo adequada para comer lanches, faz no seu dia a dia - cozinhar/ atividades de culinaria, faz no seu dia a dia - fazer churrascos/ Ir a churrascos, consome
conteudos sobre receitas/culinaria/gastronomia e bebidas na midia (TV, Jornal, Revista, Internet e Radio), Eu gosto de comida estrangeira, tenho prazer em receber pessoas em minha casa, visitou sites de Culinaria/ Receitas/ Gastronomia/ Bebidas.
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ISSO TUDO PORQUE....
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cada
Apaixonados por
culinaria estao no
Grupo Record.

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index - BR TG 2020 | (2019 1s + 2019 2s) - Pessoas | Apaixonados por Culinaria | Grupo Record:
assistiu RECORD TV ou RECORD NEWS ou acessou o R7 nos ultimos 7 dias | Opinides e Atitudes: concorda totalmente/parcialmente.



91+

Sempre em busca
de novos
aprendizados

- J

N

87%

E persistente

J

o

82+%

Criativo

74

/

——NCOSTANBEGUARBABEND

81+

Gosta de
produtos
que facilitem
o dia a dia

- J

76%

Esta disposto a
pagar mais por
comidas de
qualidade

70%

Saboreia
refeicoes
prazerosas
sem culpa

Se entusiasma
COm Nnovos
projetos de vida

- J

—

89+

J

Acredita
que reciclar
é um dever

- J

88

Defende que as
responsabilidades
da casa deve ser
compartilhada

88%

Sente prazer em
passar o tempo
com a familia

AN -7

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index - BR TG 2020 | (2019 1s + 2019 2s) - Pessoas | Apaixonados por Culinaria | Grupo Record: assistiu RECORD TV ou RECORD NEWS ou acessou o R7 nos ultimos 7 dias | Opinides e Atitudes: concorda totalmente/parcialmente.



REALITY SHOW E UM DOS
GENEROS DE MAIOR AFINIDADE
PARA OS APAIXONADOS POR
CULINARIA DO GRUPO RECORD

123%

Pessoas engajadas,
que possuem o6tima
relacdocoma TV,
internet e publicidade.

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index - BR TG 2020 | (2019 1s + 2019 2s) - Pessoas | Apaixonados por Culinaria | Grupo Record:

sssss tiu RECORD TV ou RECORD NEWS ou acessou 0 R7 nos ultimos 7 dias | Opinides e Atitudes: concorda totalmente/parcialmente.

108%

Confia nos produtos
que os apresentadores
de tv indicam

107%

Acessa a internet
enquanto assistem TV

104 %

E favoravel as
propagandas durante
oS programas de tv

107%

Costuma ler e
comentar nas redes
sociais sobre o que
esta assistindo na tv

106%

Confia nos
comerciaisde TV
para decidir a compra



MUDANCA

DE HABITOS3

/

97% 482 38%

Dos brasileiros esta J4 cozinhava e Elevou as compras no
cozinhando suas ] supermercado
proprias refeicoes aun!entarou QUMD de ingredientes
ha quarentena SRCSRHaED para cozinhar

o o\ A 2/

Fonte: Galuniun e Qualibest: Alimentacdo na Pandemia - Como a Covid-19 impacta os consumidores e os negocios de alimentagdo - onda 2 - Mai/20.



RECORD TV

)

144 MILHOES

DE TELESPECTADORES
ALCANGCADOS, EM MEDIA,
TODOS OS MESES.

RECORDTYV

(¥

e

CHEGANDO A | 83 MILHOES
EM UM UNICO MES COM O
GENERO REALITY SHOW.

I I - Ll
para o género Reality Show: considerado o més com o maior Alcance Mensal



ALEM DE TERMOS ALTA AFINIDADE
COM DIVERSOS TARGETS
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145%

MM ABCDE 25+
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144%

DC ABCDE 15+
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134

MM ABC 18+
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124 %

AS ABCDE 35+
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PORTALRA
+67,IMM ¥ ix

De visitantes unicos
no portal por més

+80MM D
De interacdes em nossas

redes sociais por més

e o] G

FONTE: GA R7 MULTIPLATAFORMA | Setembro/20

+3,68BI

De votos em nossos
realities em 2020

+50

Clusters que conversam
de forma assertiva

com a audiéncia

dos anunciantes

»
Conteudo
todas as ec
0O NOSSO alc

1,4BI

De paginas vistas
mensalmente

+ 4OCANAIS

E + de 40 colunistas

88%

Sao acessos
via mobile



E ESSE REALITY CULINARIO
RECHEADO DE DESAFIOS

E COM SABOR DE EMOCAO
ESTA DE VOLTA.

TOP)CHEF

BRASIL



N

14 chHhefs profissionais terdo e ~
que enfrentar uma verdadeira A cada semana, 01 participante terd que
' TN A arrumar suas facas, deixar a competi¢cao
batalha de c_jesaﬂos culinarios iplribigi g & e e
para conqguistar o paladar , h |
. : Além da pressao da cozinha,
dos rigorosos jurados. os participantes também terdo que
4 @/ administrar os conflitos do confinamento,
convivendo juntos, na mesma casa,
l durante toda a temporada.
\ i
A 4 N\

PERIODO DE
GRAVACAO
19AGO A 23SET/2021

EXIBICAO PREVISTA
24SET A 10DEZ/2021
SEXTA AS 23HOO

N¢ DE EPISODIOS
12




APRESENTADOR

.iiilu!is-u'

\

Formado pela Culinary Institute of America,
respeitada escola de culinaria em Nova York,
; seu restaurante no Rio de Janeiro é vencedor
S de 2 estrelas Michelin, um renomado guia

' gue avalia restaurantes no mundo todo.

- J




JURADQS

Ailin Aleixo ¢ jornalista Emmanuel Bassoleil ¢ um dos
especializada em gastronomia. melhores chefs franceses no Brasil.
Ela ja foi editora de diversas revistas e criou Pioneiro em inovacdes gastrondmicas,
um dos maiores sites de gastronomia e ele ja recebeu varios prémios em

turismo gastrondmico do pais. reconhecimento ao seu trabalho.



MECANIGCA

14 chefs
profissionais sao ﬁ\

Serdo 02 desafios por episddio:

DESAFIO QU/CKFIRE

Os participantes se enfrentam para 6
g\ g\ ﬁ\ ﬁ garantir uma vantagem, imunidade ou

: : : : : poder de escolha no proximo desafio, além

confinados em uma ﬁ\ ﬁ ﬁ\ ﬁ ﬁ\ de possiveis prémios extras.

casa onde d|evem DESAFIO DE ELIMINAGAO /
conviver ao longo fg\ /9\ fa\ fa\ Prova decisiva, disputa 7"\
da temporada. : : : : pela permanéncia no jogo.

¢ ¢

O

Os chefs participam de desafios
que testam suas técnicas, A %‘
habilidades e trabalho em equipe,

em busca do titulo de TOP CHEF
e um prémio em dinheiro.

l"



\ Os melhores t
pratos

se salvam e o perdedor

/ deverd recolher suas facas
e deixar o programa.

2

2

O

02 jurados fixos ajudaréo &z g g 03 competidores

Felipe Bronze e teremos um - . :
convidado a cada episddio. chegarao a grande final.



Se as primeilras temporadas
/a foram uma aelicia,

a te'rceira
sera de dar
agua ha boca!




Com otimas
oportunidades

comerciais

que serao a

cereja do bolo
S
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PROGRAMA NO AR

i ~ EXTENSAO
DE CONTEUDO

AQUECIMENTO

TOP)CHEF

BRASIL

TOP|CHEF

TOP/CHEF

BRASIL

BRASIL

- Contagem
Regressiva

« Contetido sobre
o Programa

« Chamadas parao
Programa
 Patrocinio « Entrevistacomo

« Merchandising Eliminado
- Boletins Especiais * Melhores Momentos
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JORNARA |
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PROGRAMA NO AR

AQUECIMENTO

TOP)CHEF

BRASIL

TOP|CHEF

BRASIL

Shareable Content

Video Receita

Prova Extra

Entrevista com Eliminados

» Meet the Chefs
« Countdown

consultar anexo para detalhamento das entregas digitais

EXTENSAO
DE CONTEUDO

TOP)CHEF

BRASIL

- Repescagem
« Rango em Casa Especial




AS PRINCIPAIS POSSIBILIDADES DE PATROCINIO
PARA DESTACAR A SUA MARCA
E SEUS DIFERENCIAIS

~~—— COTATOP ——

Cota Exclusiva

RECORDTV &

S

TOP CHEF: SEGUNDA CHANCE
RANGO EM CASA ESPECIAL

3 VIDEO RECEITAS

1 PROVA EXTRA EXCLUSIVA

\o

Todas as entregas da COTAIPATROCINIO

e MAIS\VISIBIEIDADE para o anunciante
através de formatos exclusivos:

D 4

R7

MULTIPLATAFORMA

N

*consultar anexo para detalhamento das entregas digitais

-

\
Top de 5”, formato com efeito sonoro e exibicdo da marca abrindo o programa. Coloca a
. EYnarca em destague nas aberturas SNt HeMEN R R S EUT U E N CE RE C e e
E o espectador, garantindo presenca em um formato totalmente diferenciado.
S
x |2 Pop ups 12”*
Q ) VB CERINEL R BEIchama 0S espectadores para o programa. Nilg=RleXe 1ot Rsi{=1sle]s
g o direito da tela com data e hora, sem locuc¢do. O conteudo esta sempre relacionado a a¢do de
o 8 merchandising do anunciante.
ZZ  Vinheta de intervencéo 20™
g Este formato surge na saida de break de um programa, divulgando data e hora de exibicdo de
A um produto da grade. O conteudo sera integrado com a marca que
=) divulgado em sua acao de merchandisingeesRleleile-le MO RV IEI RN IT k-l N e 1!
integrar a marca com o programa anunciado.
J
\

%

DESCRITIVO DE FORMATOS
R7 MULTIPLATAFORMA

Top Chef: Segunda chance
O spin-off onde as marcas ganham a posicdo de [olglalel| eI g=R] elelakt=\4=IFpor proporcionar aos
cozinheiros eliminados uma nova chance de voltar para a competicao do Top Chef Brasil

Rango em Casa Especial
Uma interagdo culindria comandada pelo Chef Guga Rocha, onde 3 finalistas do Top
Chef cozinham o cada um de sua casa porém um ndo vé o que o outro estd fazendo.

3 Video Receitas
Videos com gravagdo apenas das maos ensinando o passo a passo de receitas com
ingredientes, utensilios ou produtos da marca.

1 Prova Extra Exclusiva

Criacdo de prova extra para o digital para testar o desempenho de participantes selecionadci




AS PRINCIPAIS POSSIBILIDADES DE PATROCINIO
PARA DESTACAR A SUA MARCA
E SEUS DIFERENCIAIS

i COTA BRONZE B

Todas as entregas da COTAIPATROCINIO
e um formato exclusivo para aproximar sua
marca do apresentador FEEIPE. BRONZE
RECORDTV
- TOP CHEF: SEGUNDA CHANCE
- RANGO EM CASA ESPECIAL
- 3 VIDEO RECEITAS
MATIRLATAFORYA - 1PROVA EXTRA EXCLUSIVA

N

— 5 + CENAS DOS BASTIDORES

\o

*consultar anexo para detalhamento das entregas digitais

dos espectadores.

-
(%]
o -
= ™
5,2 Clipe de 30” com gt [2 Com cenas
=0 pastidores CLRlEIR XL LE |
o % episddio, criando uma oportunidade » de l
S O a mais para sua marca se aproximar ~ bastidores
=
o
O
(9]
[WE]
o)

N\

CENAS DOS BASTIDORES

com ao final de

cada episddio, criando uma

oportunidade a mais para sua marca se ‘
aproximar dos espectadores.

A

%

DESCRITIVO DE FORMATOS
R7 MULTIPLATAFORMA

\_

* Deve estar associado a compra de a¢des de merchandising de um determinado programa.




COTA TOP

Cota Exclusiva

RECORDTV MULTIPLATAFORMA

RECORD NEWS

@ Q e, 15

12, O1 por episddio 12, O1 por episodio

cinio do Canal Top Chef no R7Z.COM
yimpressdes livres nos canais do R7.COM

12, 01 por F4EN

10 Publiposts contextualizando . a acéo no canal do programa
com chamada nas redes sociais

21, no perid .
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T THE CHEFS
ideos publicados nas redes sociais RECORD TV, R7 e Top Chef

W TDOWN

ana de Countdown no R7 +1, posts nas redes sociais

EII'I'IIE\IIS'I'A COM ELIMINADOS

meerramento 10, videos publicados nas redes sociais RECORD TV, R7 e Top Chef

‘RCHA SHAREABLE CONTENT
01, pacote de 3,509

48, em horario rotativo da
abertura ao encerramento

| coMERciaisD:

hes redes sociais RECORD TV, R7 e Top Chef

02 Acdes Integradas
02 Provas/Desafios

03 Clipes 60~

12 Inserts de Video 5”
12 Pop-ups (rot ab/enc) w3
12 Vinhetas Intervencao (ro%es

HOJE 12 Vinhetas Caracter® .
12 Comerciais de 30" 8%

B redes sociais RECORD TV, R7 e Top Chef

E des sociais RECORD TV , R7 e Top Chef

( 9Eotlos no PlayPlus
*has redes sociais RECORD TV, R7 e Top Chef

RANGO EM CASA ESPECIAL
3, episddios nas redes sociais da RECORD TV, R7 e Top Chef

*consultar anexo para detalhamento das entregas digitais




COTA BRONZE:

Cota Exclusiva

RECORDTV

»;

RECORD NEWS

12, O1 por episodio

24, 02 por episodio

21, no periodo

48, em horario rotativo da
abertura ao encerramento

23, 02 por episo’dio (exceto primeiro episédio)

120, em horario rotativo da
abertura ao encerramento

02 Acdes Integradas

02 Provas/Desafios

02 Clipes 60”

12 Clipes 30” (cenas dos bastidores)

12 Vinhetas Caracterizadas
12 Comerciais de 30”

120, em horario rotativo da
abertura ao encerramento

02 Acbdes Integradas

02 Provas/Desafios

02 Clipes 60”

12 Clipes 30” (cenas dos bastidores)

R7

MULTIPLATAFORMA

3 MESES Patrocinio do Canal Top Chef no R7.COM
6.000.000 de impressées livres nos canais do R7.COM

10 Publiposts contextualizando a agéo no canal do programa
com chamada nas redes sociais

MEET THE CHEFS
16, videos publicados nas redes sociais RECORD TV, R7 e Top Chef

COUNTDOWN

1, semana de Countdown no R7 + 1, posts nas redes sociais

ENTREVISTA COM ELIMINADOS
10, videos publicados nas redes sociais RECORD TV, R7 e Top Chef

SHAREABLE CONTENT
01, pacote de 6 posts nas redes sociais RECORD TV , R7 e Top Chef

ViDEO RECEITAS
03, videos publicados nas redes sociais RECORD TV, R7 e Top Chef

PROVA EXTRA
01, video publicado nas redes sociais RECORD TV, R7 e Top Chef

1, patrocinio de 6 episddios no PlayPlus
6, teasers nas redes sociais RECORD TV, R7 e Top Chef

RANGO EM CASA ESPECIAL
3, episédios nas redes sociais da RECORD TV, R7 e Top Chef

*consultar anexo para detalhamento das entregas digitais



COTA PATROCINIO

@ i

RECORDTV

RECORD NEWS

12, O1 por episodio 24, 02 por episodio

21, no perl'odo 23,02 por episo’dio (exceto primeiro episodio)

120, em horario rotativo da
abertura ao encerramento

48, em horario rotativo da
abertura ao encerramento

120, em horario rotativo da
abertura ao encerramento

03 Acdes Integradas
01 Prova/Desafio

03 Clipes 60”

06 Inserts de Video 5

03 Acdes Integradas
01 Prova/Desafio

03 Clipes 60”

06 Inserts de Video 5

12 Vinhetas Caracterizadas
12 Comerciais de 30”

R7

MULTIPLATAFORMA

3 MESES Patrocinio do Canal Top Chef no R7.COM
3.000.000 de impressdes livres nos canais do R7.COM

10 Publiposts contextualizando a acdo no canal do programa,
com chamada nas redes sociais

MEET THE CHEFS
16, videos publicados nas redes sociais RECORD TV , R7 e Top Chef

COUNTDOWN

1, semana de Countdown no R7 + 1, posts nas redes sociais

ENTREVISTA COM ELIMINADOS
10, videos publicados nas redes sociais RECORD TV , R7 e Top Chef

SHAREABLE CONTENT
01, pacote de 6 posts nas redes sociais RECORD TV, R7 e Top Chef

ViDEO RECEITAS
01, video publicados nas redes sociais RECORD TV, R7 e Top Chef

*consultar anexo para detalhamento das entregas digitais
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RECORDTYV

Periodo: Set a Dez/2021

SAO PAULO CAPITAL DEMAIS MERCADOS

12, O1 por Episodio 24 02 por Episodio

12, O1 por Episodio 12, O1 por Episodio




| CHEF

BRASIL

TOP

ANEXOS




OBSERVACOES GERAIS DE MERCHANDISING

REALITY SHOW

O apresentador deverd dar anuéncia via Departamento de Merchandising para a marca/ produto/ servico do anunciante;

O formato das acdes serd discutido e definido entre a agéncia, o cliente e a drea comercial/artistica, mediante adequacédo editorial e anuéncia da detentora dos
direitos do formato. Por se tratar de um reality, o manuseio/consumo dos produtos devera acontecer de forma natural e contextualizada.

Para as acdes em Reality Show, ndo serd permitido a Agéncia/Cliente acompanhar as gravacdes, salvo excecdes em que a presenca de técnicos se fizer
necessaria e indispensavel para a perfeita execucdo das acdes.

A disponibilidade de espaco no programa devera ser previamente consultada junto ao Departamento de Merchandising.

Havera cobranca de Direitos Autorais e Correlatos (midia) na gual estd inclusa a participacdo dos apresentadores nas acdes de merchandising; Referéncia de
custo de Direitos Autorais e Correlatos (midia) = 20% sobre o preco bruto proposto; Caso haja a participacdo de repdrter na acdo, a referéncia sera de 25%.

Custos de Producdo e cachés de externa serdo orcados e propostos a agéncia/ anunciante apods definicdo do projeto.

Os custos de Direitos Autorais e Correlatos, cachés de externa e producdo sao liquidos e faturados pela RECORD TV. Ndo havera incidéncia de comissdo de
agéncia sobre estes valores.

Condicdo de Pagamento: Para o pagamento da Veiculacdo de Midia e Direitos Autorais e Correlatos, considerar 15 (quinze) dias fora o més de veiculacdo. Para
0 pagamento de Cachés de Externa, considerar 15 (quinze) dias fora o més de gravacdo da acdo (independente do periodo de veiculacdo). Para o pagamento de
Producédo, considerar 10 (dez) dias corridos da data de gravacao (independente do periodo de veiculacdo).

Esta proposta é exclusiva para atender ao anunciante em questdo e tem validade de 10 dias para analise. Apds este periodo haverad necessidade de nova
consulta junto ao Departamento de Merchandising da RECORD TV. Tal negociacdo sera concluida somente com o recebimento do Pedido de Insercdo (Pl). Sendo
assim, neste interim a RECORD TV reserva-se o direito de negociar livremente o mesmo formato com os demais concorrentes da mesma categoria/segmento.

Demais informacdes sobre Normas e Procedimentos de Merchandising constam na lista de precos vigente da RECORD TV.



OBSERVACOES GERAIS ON-LINE

MULTIPLATAFORMA

Direitos autorais e conexos, producao e algumas acdes especiais em Redes Sociais sdo cobrados a parte. Estes itens ndo sofrem aplicacdo de desconto e ndo
estdo sujeitas a comissdo de agéncia.

A formalizacdo de compra devera ser através de carta de acordo ou Pl e mediante o aceite do R7.

Pacote disponivel mediante disponibilidade de inventario na ocasido da compra .

Formatos de patrocinio, diarias e horas fixas sdo comercializados pelo periodo e ndo por audiéncia. Portanto, as audiéncias sdo estimativas .

Formatos de intervencédo precisam de tecnologia de terceiros (rich media) e ndo estamos considerando esse valor. O custo sera responsabilidade do cliente..

Formatos Comerciais poderdao sofrer alteracdo e serdo informados para nova implementacao e ajuste.

O volume de midia reaplicado so sera valido na compra total do pacote.

Todas as negociacdes especiais so serdo validas na compra total do pacote.

Todas as pecas e conteudo gerados pelo cliente podem ser vetados pelo editorial se forem considerados improprios ou conflitantes aos servicos do R7. Caso
o volume proposto ndao seja utilizado nos prazos estipulados acima, sera definido (em comum acordo) novas entregas de acordo com inventario disponivel.

Quaisquer acdes promocionais devem ser detalhas em conjunto antes do inicio da mesma.

Selecdo de sites e blogs somente com a disponibilidade de inventario.

Prazo para inicio das programacdes dos formatos tradicionais: 48 horas da data de fechamento do acordo. Os prazos para implementacdo dos formatos
especiais serdo avaliados pelo conteudo.

Conteudos de parceiros estdo sujeitos a aprovacao dos mesmos.

Prazo de implementacdo nos parceiros sob consulta.

Conteudos discriminados no projetos poderdo sofrer alteracdo e serao informados aos patrocinadores.

REEXIBICAO/REPRISE - A reexibicdo contida no projeto é referente a reprise da ac&o na internet com seus direitos autorais e correlatos. O investimento

referente a reexibicdo podera ser convertido em midia no portal R7, conforme negociacdo.
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Noticias, videos, matérias, entrevistas e mais
[ + COBERTURA | | para deixar todo mundo por dentro do Top Chef J

Bastidores, receitas, provas exclusivas
[ + EXCLUSIVIDADE | | e muito mais para guem esta na segunda tela ]

Quiz, memes, interatividade na tela e dezenas de
[ + INTERATIVIDADE | | conteudos para engajar a audiéncia digital J

E UMA JORNADA DIGITAL COMO
VOCE NUNCA VIU ANTES!




PATROCINIO

ATRAVES DE UMA ESTRATEGIA DE DISTRIBUICAO D

O HERO, HUB, HELP,

VAMOS ENGAJAR NOSSA AUDIENCIA E APROXIMA-LA DAS MARCAS PATROCINADORAS:

O conteldo estrela, projetado para atrair a maior atencao possivel ]
e posicionar marcas como grandes parceiras do reality, gerando awareness e
aumentando o poder de convencimento sobre a acao. I

Conteudo frequente e periddico que gera identificacdo com a audiéncia, pois ]
entrega o que o publico espera e gosta de consumir, criando um cenario ideal J

para inserir branded content relevante.

Atraiés de mfblia display e presenca nos conteudos social, o patrocinador
marca presenca num alto volume de conteudos informativos e relevantes,
inando o territdrio Top Chef em todos os pontos de contato.




PATROCINIO RZ

ATRAVES DE UMA ESTRATEGIA DE DISTRIBUICAO DE CONTEUDO HERO, HUB, HELP,
VAMOS ENGAJAR NOSSA AUDIENCIA E APROXIMA-LA DAS MARCAS PATROCINADORAS:

Spin-off do reality exclusivo para redes sociais ]
com a repescagem dos participante. J

)

Branded Content c oferecimento de conteudos
exclusivos e interativos para plataformas digitais.

[Patrocinio do canal oficial do Top Chef no R7 e dé\]

o

conteudos de divulgacao do reality nas redes sociais







| HELP
MEET THE CHEFS!

OQUEE?

Para comecar a aguecer as torcidas, produziremos uma
série de conteudos chamada Meet the Chefs: com
pocket-videos apresentando cada participante. Suas
viagens, sua historia de vida, locais onde aprendeu a
gastronomia e maiores referéncias.

COMO A MARCA APARECE?

*  Vinheta nos pocket-videos;
« Logotipo/oferecimento nas publicacdes.

wFina lopCucr

-— SEVOCLE =-
— *TIMEGABRIEL "~

Nesta quarta (26),
as 2205

o —— e

DISTRIBUI@\

¢ Redes Sociais co‘rd TV, R7 e Top Chef;
+ Matéria no site oficial Top Chef.

\ N




R7

MULTIPLATAFORMA

| HELP
COUNTDOWN

INICIO DO PROGRAMA & o

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim

»
o QUE E’ veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
|

A

TOP JCHEF

Contador fixo na Home R7 + posts redes sociais, contando os
ultimos 7 dias que faltam para a estreia do programa. A
mMmarca pode estar presente com logo ou produtos a cada
postagem. A cada dia do Countdown, traremos uma
novidade da edicao 2021 do programa.

COMO A MARCA APARECE?

« Selo no contador da Home do R7;
* Selo nos posts das redes sociais;
«  Oferecimento das 7 novidades (conteudo no site + redes).

DISTRIBUICAO

Portal R7
*  Redes Sociais Record TV, R7 e Top Chef




PROGRAMA
NO AR




HUB u@
SHAREABLE CONTENT

-3

E quero ver o corte perfeito, hein?

O QUEE? MARQUE UM AMIGO

Pacote de posts com imagens, gifs ou short-videos, gque divulgam
a marca de forma nativa e com abordagem social friendly,
traduzindo os objetivos de comunicacao da campanha em
conteudos criativos com alto poder de viralizacao.

COMO A MARCA APARECE?

*  Handshake para o perfil da marca;
«  Logotipo/oferecimento na publicacao.

DISTRIBUICAO

Redes Sociais Record TV, R7 e Top Chef. SEELENAO RESPONDEREM 10 MINUTOS
TEDEVE UM CHURRASCO TOP CHEF 2

rnolPurEE TODASEXTA-FEIRA
oF "::R',,'SE AS 20h30

() Comentar &> Compartilhar © -

Exemplo de Shareable Content personalizado para Tramontina



- MULTIPLATAFORMA
y 4
u IDEO RECEI I As PortalRT
)
\,v:.,/ 36 min- Q3

Eu td muito Top Chef mesmo! =
Vem com a gente aprender uma receita incrivel inspirada no
terceiro episodio de Top Chef Brasil

O QUEE?

Pratos inspirados nos desafios semanais ou até mesmo
receitas praticas com ingredientes do patrocinador podem — » :
ser transformados em video receitas com “maozinhas” ™
ensinando 0 Passo a pPasso do preparo.

COMO A MARCA APARECE?

*  Handshake para o perfil da marca;
« Logotipo/oferecimento na publicacao.

@g\&m@/m PACHEF

DISTRIBUICAO

*  Redes Sociais Record TV, R7 e Top Chef;
« Site Oficial - Top Chef.

videos

&> Compartilhar e~
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MULTIPLATAFORMA

~ HuB
PROVA EXTRA

PATROCINADA

O QUEE?

Criacao de prova extra exclusiva para o digital para
testar o desempenho de participantes selecionados.

COMO A MARCA APARECE?

Naming right da prova;
* Vinheta de oferecimento;
*  Product Placement;
Handshake para o perfil da marca;
Logotipo/oferecimento na publicacéo.

DISTRIBUICAO

*  Redes Sociais Record TV, R7 e Top Chef;
* Site Oficial - Top Chef.




~ HuB R7

MULTIPLATAFORMA

ENTREVISTA

COM ELIMINADOS

OQUEE?

Toda semana uma entrevista com o eliminado do
episodio anterior, contando tudo sobre a sua experiéncia
Nno programa e respondendo perguntas da audiéncia que
vao temperar esse bate papo

COMO A MARCA APARECE?

*  Vinheta de oferecimento;
+ Logotipo/oferecimento nas publicacdes.
*  Pergunta da marca

DISTRIBUICAO T{ |
- Redes Sociais Record TV, R7 e Top Chef;

* Materia no site oficial T‘pC 8L . N




EXTENSAO DE

»

CONTEUDO




SpIiN-oOIT totalmente digital

TOP CHEF:
8 SEGUNDA CHANCE




- HERO
TOP CHEF:

SEGUNDA CHANCE

UMA REPESCAGEM COMO
VOCE NUNCA VIU!

Nessa 32 temporada, os participantes eliminados ao longo
da primeira fase do programa terao a oportunidade de
voltar a competicao através de um mata-mataem 6
episodios exibidos exclusivamente no PlayPlus.

Além de criar novas oportunidades de ativacdes, esse
verdadeiro spin-off do reality aproxima e reforca a
presenca de marca na TV e no digital.

MULTIPLATAFORMA




- HERO
TOP CHEF:

SEGUNDA CHANCE

PRESENCA DE MARCA

Vamos posicionar marcas como as principais
responsaveis por proporcionar aos cozinheiros
eliminados uma nova chance de tornar realidade
O sonho de ser campeao do Top Chef Brasil.

Por isso, as marcas terao serao parte integrante da
disputa em diversos momentos de todos 0s episodios:

(
*  Vinheta de abertura como oferecimento

- Logo no canto da tela durante todo episédio

+ Sting de transicao

+ Men¢ao dos apresentadores*

*  Product placement*

- Provas contextualizadas de acordo com o segmento*

*  (Ex: Agéncia de turismo — culinaria internacional / Utensilios
domésticos — provas técnicas / Distribuidora de bebidas — pratos
gue harmonizem com determinado drink)

J

R7

MULTIPLATAFORMA

TRAMONTINA

BA\p/rese Wt a

segunda

*A presenca de marca de forma nativa (product placement, contextualizacdo de provas, meng¢des pelos apresentadores, etc) depende do fechamento da proposta antes do inicio das

gravacoes (XX/XX). Apos esse periodo, a marca sera inserida como oferecimento.



_ HERO |”7)
TOP CHEF:

SEGUNDA CHANCE

AMPLIANDO O ALCANCE

Alem dos episodios na integra no PlayPlus cada
episodio contara com um teaser de 5 minutos nas
redes sociais para aguecer a audiéncia para a batalha
e reforcar a presenca das marcas em todos os
pontos de contato com o publico.

BRASIL

TRAMONTINA TOP|CHEF CHANCE

* Vinheta de oferecimento
. Logo/f\o canto da tela durante todo teaser

*A presenca de marca de forma nativa (product placement, contextualizacdo de provas, mencdes pelos apresentadores, etc) depende
do fechamento da proposta antes do inicio das gravacdes (XX/XX). Apos esse periodo, a marca sera inserida como oferecimento.



_ HERO |”7)
TOP CHEF:

SEGUNDA CHANCE

DISTRIBUICAO DOS CONTEUDOS A % —_—

+ Temporada completa no PlayPlus

* Facebook, Twitter, Instagram e Youtube Record TV
+ Top Chef

segunda

TOPICHEF CHANCE




e mais spin-ofr

RANGO EM CASA



- HERO
RANGO EM CASA

ESP R HE -

O DESAFIO CULINARIO MAIS QUERIDO DA
INTERNET, NA VERSAO TOP CHEF!

Em 3 episodios, o Chef Guga Rocha recebera os 3 finalistas

do Top Chef uma temporada especial do “Rango em Casa”.

Os chefs participarao de um desafio culinario, cada um de
sua casa, onde a regra € clara: o Guga ensina e até cozinha
junto, mas um nao vé o gue o outro esta fazendo.

( : _ I
« Patrocinio da série e video de melhores momentos

(Inclusao do produto nas receitas, mencao, product
placement, video grafismo, marcacéo nas telas de stories
e logo na cartela de encerramento);

* Producéo de contetudo em texto exclusivo;

* Publicacao no Youtube, Facebook, Twitter
e Instagram Record TV + R7 + Top Chef.

R7

MULTIPLATAFORMA

CAFE PILAO, FORCA
OUE TE DA FORCA.

Veja WQ(ilcas @ e
ga’antlrseu ] \S/ 8 de setembro as 17:30-O
(CICIMERSAR || <, 70cteli, André Vasco, Lucas Viana, Tom
Bueno, Salcy Lima e Mariana Nolasco foram os
primeiros convidados virtuais do chef Guga Rocha
no Rango em Casa. Nessa primeira temporada teve

’ 2 ] de tudo: gente se superando na cozinha, convidado

B André Vasco | | e i e oy ey

+ BVEIEIFELR]Y| | muitas dicas do chef, claro!

Y Brasileira Confira no video os melhores momentos do
programa, que teve oferecimento de Cac 713

*f\
oy,
b R =

‘.

e s

9 Curtir () Comentag) Compartilhar@®) «

\ )




sua marca é

o ingrediente
principal de todo
nosso cardapio!
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